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Sponsoring „Late Night Berlin, „Modern Family“
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STECKBRIEF

Seven.One Media

Payback.net

Erw. 25-49 Jahre

Befragung im Payback Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens

Nullmessung: 30. August – 01. September 2023; Endmessung: 02. – 08. Januar 2024
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Auftraggeber

Durchführung

Grundgesamtheit

Auswahlverfahren

Methode

Zeitraum

Nullmessung: n = 1.054; Endmessung: n=1.304Stichprobe

Gestützte Markenbekanntheit und Werbeerinnerung, Kaufbereitschaft, Markenimage; nur in 
der Endmessung: ungestützte und gestützte Sponsorerinnerung, Sponsorbewertung

Inhalt



Bei den Ergebnissen werden folgende Zielgruppen ausgewiesen:

*mind. eine Folge 4

VERSCHIEDENE ZIELGRUPPEN

Nullmessung (NM)

Endmessung (EM)

Sponsoring erinnert („Late Night Berlin“) LNB

Endmessung Seher:innen* „Late Night Berlin“ LNB

Sponsoring erinnert („ModernFamily“) MF

Endmessung Seher:innen* „ModernFamily“ MF
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JEDE:R ZWEITE KENNT SALTLETTS PAUSENCRACKER

Jetzt geht es um salzige Snacks und Knabberzeug. Welche der folgenden Produkte kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach? 
Basis: Erw. 25-49 Jahre
Quelle: SevenOne Media / Payback 6

Angaben in %
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Jetzt geht es um salzige Snacks und Knabberzeug. Welche der folgenden Produkte kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach? 
Basis: Erw. 25-49 Jahre
Quelle: SevenOne Media / Payback 7

SPONSORING STEIGERT DIE MARKENBEKANNTHEIT

Angaben in %
GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT SALTLETTS PAUSENCRACKER
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GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG FÜR SALTLETTS BEI KNAPP ZEHN PROZENT 

Und für welche der folgenden Produkte haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gehört oder gelesen? 
Basis: Erw. 25-49 Jahre, die mind. eine Marke kennen
Quelle: SevenOne Media / Payback 8

Angaben in %
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Und für welche der folgenden Produkte haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gehört oder gelesen? 
Basis: Erw. 25-49 Jahre, die Saltletts PausenCracker kennen
Quelle: SevenOne Media / Payback 9

WERBEERINNERUNG PROFITIERT DEUTLICH VOM SPONSORING

Angaben in %
GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG SALTLETTS PAUSENCRACKER
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SALTLETTS PAUSENCRACKER KOMMEN FÜR FAST JEDEN IN FRAGE

Angenommen, Sie möchten salzige Snacks und Knabberzeug kaufen, kämen dann Saltletts PausenCracker grundsätzlich für Sie in Frage? 
Basis: Erw. 25-49 Jahre, die Saltletts PausenCracker kennen
Quelle: SevenOne Media / Payback 10

Angaben in %
KAUFBEREITSCHAFT
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Angenommen, Sie möchten salzige Snacks und Knabberzeug kaufen, kämen dann Saltletts PausenCracker grundsätzlich für Sie in Frage? 
Basis: Erw. 25-49 Jahre, die Saltletts PausenCracker kennen
Quelle: SevenOne Media / Payback 11

HÖHERE KAUFBEREITSCHAFT BEI DEN SEHER:INNEN

Angaben in % (Top1 – ja, sicher)
KAUFBEREITSCHAFT SALTLETTS PAUSENCRACKER
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Sie sehen hier einige Aussagen, mit denen man das Produkt Saltletts PausenCracker beschreiben kann. Bitte geben Sie jeweils an, inwieweit Sie der jeweiligen Aussage zu Saltletts PausenCracker zustimmen. 
Basis: Erw. 25-49 Jahre, die Saltletts PausenCracker kennen; 5er Skala
Quelle: SevenOne Media / Payback 12

SPONSORING BEEINFLUSST MARKENIMAGE POSITIV

Angaben in % (Top2)
MARKENIMAGE
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... haben einen leckeren Geschmack

... kann man immer und überall essen

... bieten Genuss

… sind ideal für den kleinen Hunger zwischendurch

... heben sich positiv von anderen Snack-Produkten ab

… sind innovativ

... sind etwas für junge Leute

... sind etwas für bewusste Snacker
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FAZIT
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• Das Sponsoring hat in beiden Formaten sehr gut funktioniert.

• Die gestützte Markenbekanntheit und Werbeerinnerung wurden insgesamt gesteigert und sind bei den Seher:innen und Sponsorerinnerern
nochmal auf einem höheren Niveau. 

• Kaufbereitschaft und Markenimage haben ebenfalls von dem Sponsoring profitiert.
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Advertising & Media Research 

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4
85774 Unterföhring
+49 (0) 89/9507-43 52
franziska.rochau@seven.one




	Saltletts PausenCracker
	Agenda
	Steckbrief
	Verschiedene Zielgruppen
	Agenda
	Jede:r Zweite kennt Saltletts PausenCracker
	Sponsoring steigert die Markenbekanntheit
	Gestützte Werbeerinnerung für Saltletts bei knapp zehn Prozent 
	Werbeerinnerung profitiert deutlich vom Sponsoring
	Saltletts PausenCracker kommen für fast jeden in Frage
	Höhere Kaufbereitschaft bei den Seher:innen
	Sponsoring beeinflusst Markenimage positiv
	Agenda
	Fazit
	Foliennummer 15
	Foliennummer 16

