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STECKBRIEF

Seven.One Media

Payback.net

Erw. 25-54 Jahre, HHNE 2.500+ 

Befragung im Payback Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens

Nullmessung: 20. – 21. Oktober 2023; Endmessung: 21. – 30. Dezmeber 2023
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Auftraggeber

Durchführung

Grundgesamtheit

Auswahlverfahren

Methode

Zeitraum

Nullmessung: n = 625; Endmessung: n= 685 + 125 häufige Seher:innenStichprobe

Gestützte Markenbekanntheit, gestützte Werbeerinnerung, Relevant Set, Sendungsnutzung, 
ungestützte und gestützte Sponsorerinnerung, Sponsorfit

Inhalt



Bei den Ergebnissen werden folgende Zielgruppen ausgewiesen:
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VERSCHIEDENE ZIELGRUPPEN

Nullmessung (NM)

Endmessung (EM)

Sponsoring erinnert

Stammseher:innen Endmessung (mind. jede zweite Folge)

Stammseher:innen Nullmessung (mind. jede zweite Folge)
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Jetzt geht es um Küchenhelfer, z.B. Multikocher, Heißluftfriteusen, Kaffeemaschinen. Welche der folgenden Hersteller von Küchenhelfern kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Basis: Erw. 25-54 Jahre, HHNE 2.500+
Quelle: SevenOne Media / Payback 6

ANSTIEG DER MARKENBEKANNTHEIT BEI DEN STAMMSEHER:INNEN UM NEUN 
PROZENT

Angaben in %
GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT 
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Und für welche der folgenden Hersteller von Küchenhelfern haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehört?
Basis: Erw. 25-54 Jahre, HHNE 2.500+, die die jeweilige Marke kennen
Quelle: SevenOne Media / Payback 7

GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG WIRD BEI STAMMSEHER:INNEN TROTZ DES HOHEN 
NIVEAUS WEITER GESTEIGERT 

Angaben in %
GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG

Angaben in %
GESTÜTZTE WERBEERINNERUNG NINJA
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Angenommen, Sie möchten sich in den nächsten zwei Jahren einen Küchenhelfer anschaffen. Käme dabei grundsätzlich ein Modell von Ninja in Betracht?
Basis: Erw. 25-54 Jahre, HHNE 2.500+, die Ninja kennen
Quelle: SevenOne Media / Payback 8

HÖHERE KAUFBEREITSCHAFT BEI STAMMSEHER:INNEN

Angaben in %
RELEVANT SET NINJA

Angaben in %; Top Two
RELEVANT SET NINJA
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Ungestützt: Die Sendung „The Taste?“ wurde von bestimmten Marken präsentiert, die als Sponsor die Sendung unterstützten. Können Sie sich erinnern, welche Marken das waren? Gestützt: Es 
fällt einem ja nicht immer gleich alles ein. Welche der folgenden Marken waren Ihrer Meinung nach Sponsor der Sendung „The Taste“? 
Basis: Erw. 25-54 Jahre, HHNE 2.500+, die mind. eine Folge gesehen haben // Quelle: SevenOne Media / Payback. 9

STARKE SPONSORERINNERUNG UNTER STAMMSEHER:INNEN

Angaben in %
UNGESTÜTZTE SPONSORERINNERUNG
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Wie gut passt Ihrer Meinung nach Ninja als Sponsor zur Sendung „The Taste?“
Basis: Erw. 25-54 Jahre, HHNE 2.500+, die mind. eine Folge gesehen haben
Quelle: SevenOne Media / Payback 10

SEHR GUTES FITTING VON SPONSORING UND FORMAT

Angaben in %
SPONSORFIT
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Durch die Integration in die Sendung „The Taste…

• wird die Markenbekanntheit in der Gruppe der Stammseher:innen und Sponsorerinnerer erhöht

• wird die Werbeerinnerung sowohl insgesamt als auch bei den Stammseher:innen deutlich gesteigert

• Ist die Kaufbereitschaft bei Stammseher:innen höher

• wird Ninja als Sponsor sehr gut erinnert und bekommt einen hohen Sponsorfit
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Advertising & Media Research 

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4
85774 Unterföhring
+49 (0) 89/9507-43 52
franziska.rochau@seven.one
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