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TV MIT HOCHSTER REICHWEITE, PAY-VOD WACHST WEITER

E 14-69 JAHRE

TREND: NUTZUNG BEWEGTBILDANGEBOTE (ROLLIEREND)

Angaben in Prozent, mind. selten

100 —96 96 95 94 93

93

93

93 93 92 92 92 91 91 90 91 91 9 91 91 9 90 g
84 85 8 g, g4 —
83 84 86 85 83
80 = /wg 79 79 80 91 °© 82\79 N
75 75 74 — .
72 m 72 73 72 72 72 74 74 —_—
———— 7 70 70 70 777 N ™ 7 T 78 77 76 o
60
40
20
0
2 2 2 2 & £ £ &£ & 2 2 2 2 &£ & & & & & & & & ¥
¥y £ @ ®»®» ¥§ £ d ®» ¥§ £ @ ®»®» ¥§ g 9§ »®» ¥ = @ ® T = 4w
: 2 =z 2 $ 2 2 2 2 2 £ 2 2 2 2 2 g5 g 2 % =2 =
seven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n=40.648

od MEDIA

Quelle: ViewTime Report 2021, forsa
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TV-NUTZUNGSDAUER AUF HOHEM NIVEAU

E 14-69 JAHRE

TREND: NUTZUNGSDAUER BEWEGTBILDANGEBOTE (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten
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Quelle: ViewTime Report 2021, forsa; AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, Marktstandard: TV, eigene Berechnungen; TV inkl. alternativer Nutzung
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PAY-VOD-NUTZUNG PROFITIERT VON DER PANDEMIE UND STEIGT WEITER

E 14-49 JAHRE

TREND: NUTZUNG BEWEGTBILDANGEBOTE (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten
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TV-NUTZUNGSDAUER AUF HOHEM NIVEAU RUCKLAUFIG

E 14-49 JAHRE

TREND: NUTZUNGSDAUER BEWEGTBILDANGEBOTE (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten
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Quelle: ViewTime Report 2021, forsa; AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, Marktstandard: TV, eigene Berechnungen; TV inkl. alternativer Nutzung



REICHWEITE VON PAY-VOD BEI JUNGEREN INZWISCHEN HOHER ALS TV

E 14-29 JAHRE

TREND: NUTZUNG BEWEGTBILDANGEBOTE (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten
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TV-NUTZUNGSDAUER SINKT IN JUNGEN ZIELGRUPPEN

E 14-29 JAHRE

TREND: NUTZUNGSDAUER BEWEGTBILDANGEBOTE (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten
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Quelle: ViewTime Report 2021, forsa; AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, Marktstandard: TV; eigene Berechnungen, TV inkl. alternativer Nutzung
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TV HAT NACH WIE VOR EINEN HOHEN ANTEIL AN DER BEWEGTBILDNUTZUNG

ZIELGRUPPENVERGLEICH

BEWEGTBILDNUTZUNG UND TV-ANTEIL NACH ZIELGRUPPEN (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten, TV-Anteil in Prozent
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Quelle: ViewTime Report 2021, forsa; AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, Marktstandard: TV, eigene Berechnungen; TV inkl. alternativer Nutzung
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ETWA DIE HALFTE DER 14- BIS 69-JAHRIGEN NUTZT PAY-VOD

ZIELGRUPPENVERGLEICH

TREND: NUTZUNG PAY-VOD (ROLLIEREND) TREND: NUTZUNGSDAUER PAY-VOD (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten Angaben in Minuten
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NETFLIX UND PRIME VIDEO GEWINNEN GLEICHERMAIEN AN REICHWEITE

E 14-69 JAHRE

NUTZUNGSFREQUENZ PAY-VOD-ANBIETER (ROLLIEREND) TREND: NUTZUNG PAY-VOD-ANBIETER (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent Angaben in Prozent, mind. selten
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65 PROZENT DER PAY-VOD-NUTZUNG ENTFALLT AUF NETFLIX, ANTEIL RUCKLAUFIG

E 14-69 JAHRE

NUTZUNGSDAUER PAY VOD NACH ANBIETER (ROLLIEREND) TREND: MARKTANTEILE VON NETFLIX UND AMAZON PRIME VIDEO
Angaben in Prozent der taglichen Nutzungsdauer Angaben in Prozent der taglichen Nutzungsdauer
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REICHWEITE UND NUTZUNGSDAUER KOSTENLOSER VIDEOS AUF HOHEM NIVEAU

ZIELGRUPPENVERGLEICH

TREND: NUTZUNG KOSTENLOSE ONLINEVIDEOS (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten
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TREND: NUTZUNGSDAUER KOSTENLOSE ONLINEVIDEOS (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten
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MEHR ALS JEDER ZWEITE NUTZT SENDERMEDIATHEKEN

E 14-69 JAHRE

NUTZUNGSFREQUENZ KOSTENLOSE OV NACH ANBIETER (ROLLIEREND)

Angaben in Prozent

TREND: NUTZUNG KOSTENLOSE OV NACH ANBIETER (ROLLIEREND)

Angaben in Prozent, mind. selten

100
B (fast) taglich
m mind. wochentlich
mind. monatlich
M seltener 80
59
. )
15 40
20

100

81
R

8

60

40

20

0

YOUTUBE
sSeven.oNe

od MEDIA

SENDERMEDIATHEKEN ILLEGAL VIEWING

Basis: 14-69 Jahre, n=6.143/ n=40.648
Quelle: ViewTime Report 2021, forsa
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29 PROZENT DER TAGLICHEN YOUTUBE-NUTZUNG ENTFALLT AUF MUSIK-CONTENT

E 14-69 JAHRE

NUTZUNGSDAUER YOUTUBE* NACH GENRE (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent der taglichen Nutzungsdauer
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FACEBOOK-REICHWEITE IN JUNGEN ZIELGRUPPEN RUCKLAUFIG

ZIELGRUPPENVERGLEICH

NUTZUNGSFREQUENZ FACEBOOK (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent

TREND: NUTZUNG FACEBOOK (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten
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DREI VIERTEL DER 14- BIS 29-JAHRIGEN NUTZEN INSTAGRAM

ZIELGRUPPENVERGLEICH

NUTZUNGSFREQUENZ INSTAGRAM (ROLLIEREND) TREND: NUTZUNG INSTAGRAM (ROLLIEREND)
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SNAPCHAT VOR ALLEM FUR 14- BIS 29-JAHRIGE RELEVANT

ZIELGRUPPENVERGLEICH

NUTZUNGSFREQUENZ SNAPCHAT (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent
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TREND: NUTZUNG SNAPCHAT (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten
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TIKTOK-NUTZUNG STEIGT WEITERHIN VOR ALLEM IN DER JUNGEN ZIELGRUPPE

ZIELGRUPPENVERGLEICH

NUTZUNGSFREQUENZ & TGL. NUTZUNGSDAUER TIKTOK (ROLLIEREND)

Angaben in Prozent und in Minuten
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TREND: NUTZUNG TIKTOK (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten
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STECKBRIEF VIEWTIME REPORT

Grundgesamtheit
Erhebungsform
Turnus

Feldzeit

Fallzahl
Gewichtung

Durchfihrung

TV Nutzung

seven.oNe

od MEDIA

Deutschsprachige Bevéolkerung ab 14 Jahren, in Haushalten mit Festnetz oder Mobiltelefon, BRD

Telefoninterviews (CATI), Dual-Frame nach ADM-Empfehlung (70% Festnetz, 30% mobil)

guartalsweise

letzte 4 Wochen im Quartal, Montag bis Sonntag
ca. 1.500 Falle pro Quartal

Region, Geschlecht, Alter

forsa. Gesellschaft fur Sozialforschung und statistische Analysen mbH

AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, Marktstandard: TV
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