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EINORDNUNG
ADDRESSAaBLEe TV



ADDRESSABLE TV BILDET DIE BRUCKE
ZWISCHEN TV UND DIGITAL

Reichweitenstarkstes
Medium

O

Emotionalisierung

durch
Bewegtbild
Brand
Safety E?
Lean-Back
Effect

seven.oNe

od MEDIA

A=A

(L)

R_A

Zielgruppengenaue
Ansprache

@

Targeting auf
Gerateebene
Addressable

W >

Effizienter Einsatz
des Werbebudgets

Exakte
Messbarkeit

Digital




BigScreen Kombi

ADDRESSABLE TV CONNECTED TV

= Lineares TV Programm R . = Video on Demand
= Joyn TV Livestream g ~ o 3 = Livestream

HbbTV

Red Button
SmartTV Apps*
FireTV/Android TV*
Apple TV*
Chromecast*
Browser*

E J o, Ad Formate
Ad Formate .._
= PreRoll = Bumper

= SwitchIn - MidRoll
= ATV Spot**

= HbbTV

= SmartTV Apps
FireTV/Android TV
Apple TV
Chromecast

sSeven.oNe * Nur Joyn TV Livestream via DAI

** Umfasst SpotOverlay fur lineares TV Programm
[ ] [\/] E D |A und Digital Ad Insertion fUr Joyn TV Livestream



ATV PREMIUM QUALITAT

Nur hochwertige TV Maximale Netto-Reichweite, Alle Zeitschienen -
Sender Brands alle Formate auch PrimeTime
+ﬁx | | | |
s T / ‘ N r‘!"}x ]
/ \ ==_ 2 >
= T T

seven.oNe

od MEDIA
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WERBe-
MOGLICHKeITen



ADDRESSABLE TV MACHT TV
REICHWEITE SMART

SWITCHIN

~500 Mio=

Ad Impressions /Monat

Switchln XXL

12,3 o @ C2>

adressierbare Digitales Top
TV Gerate Targeting Werbewirkung
seven.oNe

* Quelle: Seven.One Media, Juni 2021 (durchschnittliche Switchin Kontakte

® I\/I E D |A Dezember 2020-Juni 2021)

ADDRESSABLE TV SPOT

~50 Mio.»

Ad Impressions/Monat

mit HobTV Digitales
Standard >1.5 Targeting

** Quelle: Seven.One Media, Juni 2021 (durchschnittliche MAIs Januar 2021 —Juni 2021)

Anbindung
AdServer




ADDRESSABLE TV MIT ENTSCHEIDENDEN
VORTEILEN FUR MARKEN

TV REICHWEITE

zielgerichtet nutzbar, z. B. Geo-Targeting

TV ZIELGRUPPE

Uber ZG-Selektion digital adressierbar

TV INNOVATION

garantiert Aufmerksamkeit & pos. Image

TV ALS IMPULSGEBER

ist gelernt, mit unnachahmlicher Wirkung

MARKENENGAGEMENT

durch Interaktion am 1Ist Screen



SWITCHIN FAMILY BIETET VIELE OPTIONEN FUR
ZAHLREICHE KREATIVE ANWENDUNGSFALLE

STANDALONE VARIANTEN

Switchln XXL Pure

@ ElitePartner

A

KOMBI VARIANTEN

Switchln Zoom

Switchln Masthead

Mbit/s
von htp.

Switchln XXL Kombi

Einfach wechseln und schneller surfen. O- <htp

Switchln XXL Pure

SwitchlIn Classic

Switchln Zoom

seven.oNe

MEDIA

- T
EECETEEEEN Individuell eren
mit O; You*. E’, . ’, v X :

Gestutzte

Markenbekanntheit

Gestutzte
Werbeerinnerung

Indlwduell konﬁ
mi t Vou

Switchln XXL Pure

+8%

+39%

Basis (SwitchIn Zoom Kombi Case 02): Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSiebenSat.1 Quelle: Seven.One Media, November 2019



SWITCHIN WIRD WENIGER STOREND
EMPFUNDEN ALS ANDERE WERBUNG

21,5 %

der Zuschauer empfinden den
SWITCHIN XXL weniger storend als
andere Werbung

seven.oNe Frage: Wie bewerten Sie diese spezielle Art von Werbung? Diese Art von Werbung...

Basis: Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSieben, Sat.l, Kabel Eins und sixx;
® I\/IEDIA Quelle : Seven .One Media August 2017



ADDRESSABLE TYV SPOT:
AUFMERKSAMKEITSSTARK UND
ZIELGERICHTET

LINEARER TV-SPOT

P7S1-
Eigenwerbung

AAALEEE25558
EALEELLE8855
Al

TV-Zuschauer
seven.oNe

od NMEDIA

. Programmatisch
NEU: buchbar

ADDRESSABLE TV SPOT

(Digitale Ausstrahlung)
5 Mio.

Unique Devices
mit > HbbTV 1.5

Sa22522582.85
222558850855

Spezifische, targetierte
Zielgruppe




INVENTAR- UND REICHWEITEN PUSH DURCH
ANBINDUNG DES JOYN TV LIVESTREAMS

| +1MIO. DEVICES*

Mehr Reichweite
o -
.| I e Premium Content

= ( ' | Live TV Experience

Addressable TV / JO!J“

Connected TV TV Livestreams**

seven.oNe

*Reichweiten Zuwachs nach vollstandigem Roll-Out; sukzessiver Reichweiten-Ausbau bis Ende Q3 2021
o I\/I E D IA **ProSiebenSat.1 TV Livestreams auf Joyn



BIGSCREEN KOMBI:

ONE MESSAGE, ONE BOOKING, ALL SCREENS

TV SPOT
DS 3 CROSSBACK
= 3 '-(:T[ AUTOMOBILE
— NV vV WV \/ o
DS 3 CROSSBACK DS 3 CROSSBACK DS 3 CROSSBACK DS 3 CROSSBACK DS 3 CROSSBACK o53cR0ss8A
_
beTV S@ARTTV firety androidtv .’ ]Ogn
NV

AUDIENCE
ﬁ@ z. B. E18-39

100% | REICHWEITEN VERDOPPLUNG +100% | FULLSCREEN PLAYOUT

seven.oNe

od MEDIA

>200m | MARKETABLE AIS/MONAT



BIGSCREEN KOMBI: ATV UND CTV INVENTARE
GEBUNDELT IN EINEM PRODUKT

BIGSCREEN KOMBI

AUSSPIELUNG WERBEMITTEL ROTATION
Network
Addressable TV Spot TV Brands
10“/15* /20" / 30“ Spot* —

© 2 ¥
_I_ GCLD MR«
sIxx joyn 599
N Pre/MidRoll Mediathek / VoD JoUn piav

..l v

e

10" /15" /20" / 30" Spot

7‘ [TVOLUS

seven.oNe

() [\/‘ E D |A *ATV Spot 10* /15* / 30" vorerst nur innerhalb der BigScreen Kombi buchbar. ATV Spot standalone nach wie vor nur als 20* buchbar



MABGESCHNEIDERTE

LOSUNGEN FUR NEU- UND

BESTANDSKUNDEN

TV
EXPERTEN

L8

B0y q
Je
Unser schnellstes bestes

Perfekte Erganzung zum
bestehenden TV Flight

seven.oNe
7' NMEDIA

REGIO
ADVERTISER

Regionalisierung fur Handler-
Events oder Eroffnungen

TV
EINSTEIGER

Einfach wechseln und schneller surfen. @- -htp

Keine Spotproduktion —
Einstieg mit kleinen Budgets



@55 TARGETING



VIELE TARGETING-OPTIONEN ERMOGLICHEN
EFFIZIENTE ZIELGRUPPENANSPRACHE

AUDIENCE-

TARGETING

AGF/GFK-

Panel

z. B. Alter,
Geschlecht

=[ 1~
0
=

seven.oNe

od MEDIA

CROSS DEVICE-

SPOT ON:

DATA BRIDGED

Haushalts-
basiert

z. B. Fashion,
Automotive

Persona

O, v
=i\

\V/Yadler=]

GEO-/WETTER
TARGETING*

IP-basiert

z. B. Bundes-
lander,
Stadte, Wetter

BEHAVIORAL-
TARGETING

Cookie-basiert

z. B. Single, Senioren

50+, Haushalt mit
Kind

52

SPOT-/FORMAT
RETARGETING*

TV- und Digital-
daten basiert

z.B. Kontakt-
optimierung

Q
—

TECHN.
TARGETING

Technische
Merkmale

z. B. Geratemodell,
Provider, TV Signal

RN
N
— ~




TV SPOT RETARGETING ERMOGLICHT

KONTAKTOPTIMIERUNG VIA ATV

TV FLIGHT

| TV Spot gesehen

1. Kampagnenkontakt

pi TV Spot nicht gesehen

ADDRESSABLE TV FLIGHT
Switchln XXL I

h

- i L Zielgerichtetes
DER MINICLUBMAN. Storytelling

7808 .

2. Kampagnenkontakt

seven.oNe

IisAic.hln XXL 4 @

Steigerung der
Nettoreichweite

HAT GROSSES MIT IHNEN VOR.
DER MINI CLUBMAN.

1. Kampagnenkontakt

([ J MED'A Auch far ATV Spot moglich

=
=

=
Engagement Booster

durch zusatzliche
Kampagnenkontakte

nﬂﬂﬁ

Hohe Effizienz der
Gesamtkampagne






PROGRAMMATIC TV: D-FORCE ERLAUBT
UBERGREIFENDE PLANUNG UND BUCHUNG

ooeo N = DIUS
AMRxL RTLNITRO
GELD
SUPER T
JIXX
ntv
\J VX

seven.oNe

ol VIEDIA

Addressable TV Inventare
aller Sender

Programmatic via Active
Agent

durch Standardisierte
Werbeformen

Switchln XXL Pure
= (statisch/animiert)

Switchln Zoom

ATV Spot




FAQCTS &
FIGURES



ATTRAKTIVE EARLY ADOPTER ZIELGRUPPE
NUTZT ADDRESSABLE TV

GESCHLECHT ALTER
14 -19 Jahre M%
20 - 29 Jahre 15% 40 %
) HHNE > 3.000 €
Frauen Manner 20 -39 Jahre 17%
47% 53%
65%
s0-so2anre | 9% Kaufentscheider

60 Jahre + 18%

seven.oNe

{ ] [\/‘ E D |A Quelle: MAG-VTR_W2-2020; RED BUTTON User



KONTAKT

SALES REGION HAMBURG

An der Alster 47

D-20099 Hamburg

Tel. +49 (0) 40/44 1116 - O
Fax +49 (0) 40/44 1116 - 66

SALES REGION DUSSELDORF

Zollhof 11

D-40221 DUsseldorf

Tel. +49 (0) 211/4 96 94 - O
Fax +49 (0) 211/4 96 94 - 20

SALES REGION FRANKFURT

Rotfeder-Ring 11

D-60327 Frankfurt/Main
Tel. +49 (0) 69/27 40 01- 0
Fax +49 (0) 69/27 40 01 - 30

seven.oNe

od MEDIA

SALES REGION BERLIN

Rungestr. 22
D-10179 Berlin
Tel. +49 (0) 30/319 88 08 - 4981

SEVEN.ONE MEDIA GMBH

Medienallee 4

D-85774 Unterfohring
Tel. +49 (0) 89/95 07 - 3469 3
Fax +49 (0) 89/95 07 — 43 99

24






