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EXECUTIVE SUMMARY – PEP PERFORMANCE

 Overall (durch alle verwendeten

Zalando Segmente) konnten

überdurchschnittlich gute

Öffnungs- und Click-Out-Raten des 

PEP Formats erzielt werden

(Benchmark Öffnungs-

rate=0,50%; Click-Out-Rate=10%)

 Das Zalando Segment Oversize 

performte sowohl im Hinblick auf 

die Öffnungsrate als auch die 

Click-Out-Rate am besten und 

wird daher für Folgekampagnen

empfohlen
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EXECUTIVE SUMMARY –
BRAND ENGAGEMENT MEASUREMENT

+27% 
Awareness

+16% 
Purchase 

Intention

+20% 
Sympathy

 In der Kampagne mit Zalando Targeting

konnten im Vergleich zur Kampagne ohne 

Targeting folgende Uplifts erzielt werden: 

Awareness +27%, Sympathy +20% und 

Purchase Intention +16%. Der größte Effekt 

konnte damit bei der Brand Awareness erzielt 

werden.



RESEARCH SET-UP &

ERGEBNISSE IM DETAIL



RESEARCH SET-UP

Werbeformate: PEP Expand

Kunde: Weight Watchers

Kampagnenzeitraum: 12.07.-08.08.2017

Verwendetes Kampagnenbudget: 9.058€ (821.198 AdImpressions)

Umfelder: SevenOneMedia Inventar über Active Agent

Customized Zalando-Segmente: Befragung über alle Zielgruppen aggregiert ( 

Mothers, Smartshopper, LowFat, Oversize)

Erhebungsform: Online Befragung (Brand Engagement Measurement)

Stichprobe: n=601
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WEIGHT WATCHERS | PEP KPIS

 In der Gesamtbetrachtung Overall konnten durch die Zalando Segmente überdurchschnittlich gute Öffnungs- und Click-

Out-Raten erzielt werden (Benchmark Öffnungsrate=0,50% und Click-Out-Rate=10%)

 In der Detailbetrachtung performte das Zalando Segment Oversize, sowohl im Hinblick auf die Öffnungsrate als auch

die Click-Out-Rate am besten und wird daher für Folgekampagnen empfohlen

* vorzeitig am 27.07.2017 beendet
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BRAND IMPACT: BRAND ENGAGEMENT MEASUREMENT

Erhebung des Brand Impacts über das Brand 

Engagement Measurement:

1) Kontrollgruppe: Kampagnenkontakt ohne Targeting

2) Testgruppe: Kampagnenkontakt mit Targeting



BRAND AWARENESS

Frage 1: Kennen Sie Weight Watchers?
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+27%



BRAND SYMPATHY

Frage 2: Finden Sie Weight Watchers interessant?
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22%

mit Kampagnenkontakt (ohne Targeting) mit Kampagnenkontakt (mit Targeting)

+20%



PURCHASE INTENTION

Frage 3: Käme eine Teilnahme am Programm von Weight Watchers für Sie grundsätzlich in Frage?
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13%

mit Kampagnenkontakt (ohne Targeting) mit Kampagnenkontakt (mit Targeting)

+16%



FAZIT –
BRAND ENGAGEMENT MEASUREMENT

 Durch den Einsatz der Zalando Segmente im Zusammenspiel mit dem PEP 

Format konnten alle Items des Brand Engagement Measurement im Vergleich 

zu einem Flight ohne Targeting deutlich gesteigert werden.

 In der Kampagne mit Zalando Targeting konnten im Vergleich zur Kampagne 

ohne Targeting folgende Uplifts erzielt werden: Awareness +27%, Sympathy

+20% und Purchase Intention +16%. Der größte Effekt konnte damit bei der 

Brand Awareness erzielt werden.


