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Grundgesamtheit Erwachsene 16-36 Jahre
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Die Bekanntheit steigt um 8 Prozent

Gestiitzte Markenbekanntheit
Angaben in Prozent
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Basis: Erwachsene 16-36 Jahre; *mind. einen der belegten Sender mind. wochentlich
Quelle: respondi AG / SevenOne Media

Gestiitzte Markenbekanntheit — SALITOS
Angaben in Prozent
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In der folgenden kurzen Umfrage geht es hauptsachlich um verschiedene Biersorten. Welche der folgendenBierSorten
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Die Werbeerinnerung steigt um 62 Prozent

Gestiitzte Werbeerinnerung Gestiitzte Werbeerinnerung — SALITOS
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
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Und fiir welche der Ihnen bekannten Biersorten haben Sie in der letzten Zeit Werbung gesehen, gelesen‘odergehona
Basis: Erwachsene 16-36 Jahre, wenn jeweilige Marke bekannt; *mind. einen der belegten Sender mind-wochentich
Quelle: respondi AG / SevenOne Media
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Fast die Halfte kann sich den Kauf von SALITOS Tequila vorstellen

Kaufpotenzial — SALITOS Kaufpotenzial — SALITOS
Angaben in Prozent, Basis: Alle Befragten Angaben in Prozent (Top2) , Basis: Alle Befragten
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Und kame der Kauf von SALITOS fur Sie generell in Frage?
Basis: Erwachsene 16-36 Jahre; *mind. einen der belegten Sender mind. wochentlich
Quelle: respondi AG / SevenOne Media
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Die Kampagne steigert die Auffalligkeit und zeigt Andersartigkeit

Image — SALITOS
Angaben in Prozent, Top2
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Unten sehen Sie einige Aussagen, mit denen das Bier SALITOS beschrieben werden kann. Bitte geben SieljeWellSiann
voll und ganz zu" bis ,5 = trifft iberhaupt nicht zu“.
Basis: Erwachsene 16-36 Jahre, wenn SALITOS bekannt; *mind. einen der Sender mind. wochentlich; QuelleSféSpones



SevenOne
ol Media

» Die Kampagne steigert die Markenbekanntheit um 8 Prozent auf 58 Prozent. Personen mit hoher
Kontaktwahrscheinlichkeit kennen die Marke noch eher.

» Das gleiche Bild zeigt sich bei der Werbeerinnerung, die insgesamt um 62 Prozent steigt.

e Gut 40 Prozent kdnnen sich den Kauf vorstellen von SALITOS Tequila Beer vorstellen, wobei der Antell
unter den Personen mit hoher Kontaktwahrscheinlichkeit mit 49 Prozent am hoéchsten ist.

» Die Werbung zahlt am meisten auf die Imagedimensionen "ist anders” und "ist auffallig” ein. SALITOS
ist zudem exotisch und cool.

Fazit

Die Kampagne wirkt positiv auf die Marken-KPlIs und auch beim Image zeigen sich bereits leichte
Veranderungen.
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