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Steckbrief

Auftraggeber | SevenOne Media
Durchfithrung | Payback
Grundgesamtheit |  Frauen von 45 bis 65 Jahren mit einem HHNE von 2.
Methode Online-Interviews anhand eines strukturierten Frageb

Nullmessung: 19. bis 26. August 2019

Zeitraum Endmessung: 22. bis 29. November 2019

: Nullmessung: n=1.131
Stichprobe Endmessung: n=1.092

Gewichtung | Alter

Gestlitzte Markenbekanntheit und Werbeerinnerung

Wirkungsmale Gerry Weber, First Choice, bisheriger Kauf Gerry Web
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Gerry Weber: Eine Marke mit sehr hoher Bekanntheit
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Im Folgenden geht es um das Thema Mode. Sie sehen hier eine Reihe von Modeunternehmen: Bitte geb
Basis: Frauen 45-65, HHNE 2.500€+
Quelle: SevenOne Media / Payback



SevenOne
ol Media

Gestutzte Werbeerinnerung steigt deutlich

Gestiitzte Werbeerinnerung Modeunternehmen Gestiitzte Werbeerinnerung Gerry Weber
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
i [ 36
SOliver | 37 "

N 21
AR 28

12
14 ee

Gerry Weber

Betty Barclay

Comma =57
Mac = 2 60
orus [ 4
+33%
Rabe r11 e : :
28
Monari ||11
|1 20
Fuchs i2
0
0 20 40 60 80 100 Nullmessung Endmessung
B Nullmessung B Endmessung

I scvenonemedia.de

Und fiir welche dieser Modeunternehmen haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?
Basis: Frauen 45-65, HHNE 2.500€+ und jeweiliges Modeunternehmen bekannt
Quelle: SevenOne Media / Payback
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40 Prozent der Befragten erinnern sich an Werbung im Fernsehen

Erinnerte Werbemedium Erinnertes Werbemedium TV
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B Endmessung

Sie haben angegeben, dass Sie sich an Werbung fiir Gerry Weber erinnern. In welchem Medium haben Sieldie
Basis: Frauen 45-65, HHNE 2.500€+ und Gerry Weber bekannt
Quelle: SevenOne Media / Payback
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Relevant Set auf hohem Niveau

Relevant Set Gerry Weber Bisheriger Kauf Gerry Weber
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Links: Kénnen Sie sich vorstellen, bei Gerry Weber ein Kleidungsstiick zu erwerben, sei es im Ladengeschaft
Basis: Frauen 45-65, HHNE 2.500€+ und Gerry Weber bekannt
Quelle: SevenOne Media / Payback
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Fur 26 Prozent der Werbeerinnerer ist Gerry Weber First Choice

First Choice Modeunternehmen First Choice Gerry Weber
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B Endmessung

Und bei welchen der folgenden Modeunternehmen wiirden Sie am ehesten kaufen?
Basis: Frauen 45-65, HHNE 2.500€+ und Werbung fiir Gerry Weber erinnert
Quelle: SevenOne Media / Payback
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Kampagne scharft das Image besonders bei Werbeerinnerern

Profil Gerry Weber
Angaben in Prozent (Top2)

Gerry Weber steht fiir eine hohe Qualitat.

Gerry Weber macht elegante Mode.

Bei Gerry Weber finde ich exklusive Kleidungsstiicke.
Gerry Weber macht Mode fiir die selbstbewusste Frau.
Gerry Weber ist sympathisch.

Gerry Weber ist unverwechselbar.

Gerry Weber steht fiir Nachhaltigkeit.
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Es folgen nun einige Aussagen, mit denen man das Modeunternehmen Gerry Weber beschreiben kann- Bitte\gebel
1="stimme voll und ganz zu“ bis 5="stimme tiberhaupt nicht zu“.
Basis: Frauen 45-65, HHNE 2.500€+ und Gerry Weber bekannt; Quelle: SevenOne Media / Payback
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Die Bekanntheit von Gerry Weber liegt gestiitzt auf einem sehr hohen Niveau: Nahezu alle Befragten kennen gestiitzt das
Modeunternehmen Gerry Weber. Die Werbeerinnerung wachst deutlich durch das TV-Engagement: Mehr als jeder Vierte erinnert sich
an Werbung fiir das Modeunternehmen, die meisten davon (40%) erinnern sich an Fernsehwerbung.

Relevant Set liegt ebenfalls auf einem hohen Niveau: Acht von zehn Befragten konnen sich generell vorstellen, bei dem
Modeunternehmen einzukaufen. Bei Personen, die sich an Werbung fiir Gerry Weber erinnern, steigt die Kaufbereitschaft auf 91
Prozent.

Gerry Weber hat ein ausgepragtes Markenprofil, das durch das Werbeengagement erste Veranderungen aufzeigt. Besonders deutlich
sieht man die Image-Effekte bei den Personen, die sich an Werbung fiir Gerry Weber erinnern. Deutlichere Imageeffekte sind zu
erwarten, wenn die TV-Prasenz fortgesetzt wird.

Fazit
Die TV-Kampagne von Gerry Weber hat die Werbeerinnerung deutlich gesteigert und es zeigen sich erste Veranderungen in der
Wahrnehmung der Marke. Eine kontinuierlichere Prasenz konnte der Marke ein noch starkeres Profil verleihen.
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