SevenOne
ol Media Wir bewegen Marken

Daten und Fakten zu Connected-TVs

\
|

, "RESEARCH FLASH—‘
o _~ NO. 46

@ 2 ¥1 IXX GSLD ZMNNK



SevenOne
ol Media

Key Facts: Die Zukunft des Fernsehens is

61 % der Deutschen* besitzen einen Smart-T

@[l 5 % haben ihren Smart-TV direkt mit dem In

Das entspricht einer Connection-Rate v

ﬁ ‘ Zuschauer mit Connected-TVs schaue
> Onlinevideos, ohne auf TV zu verzichte
e

ﬁ/ ‘ Addressable TV-Kampagnen erzielen h
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* Basis: E 14-69 Jahre
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Verbreitung von
connected Smart-TVs gy
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Die meisten Smart-TVs sind ans Internet a

Verfiigbarkeit im Haushalt, 2018
in %

vs. 2017

Smart-TV
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Connected Smart-TV
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Basis: E 14-69 Jahre n=1.238
Quelle: Media Activity Guide 2018, SevenOne Media, forsa
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Drei von vier verkauften Fernsehern sind Sm

Verkaufe Smart-TVs / Anteil am Display-Gesamtmarkt
in Mio. / %
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2015 2016 2017 Q1-Q3 2018

Anteil Smart-TV am Display-Gesamtmarkt
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Quelle: GfK Retail & Technology, POS Tracking, Deutschland
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Durch Peripheriegerate werden auch klassis

Verbreitung Connected-TVs (inklusive Anschluss tber Peripheriegerate)
in %

2015 2016 2017 2018
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Basis: E 14-69 Jahre, n=4.832 (jew. Q1 & Q2/2015-2018)
Quelle: ViewTime 2018, SevenOne Media, forsa 'Quelle: Digitalisierungsbericht 2018
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Weitere am Smart-TV angeschlossene Gerate

in %

Durchschnittlich sind an jedem connected
Smart-TV drei weitere Gerate angeschlossen,
an 37 Prozent sogar vier oder mehr.
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DVD-/Blu-ray-Player

SD-Karte
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Stereo-Anlage
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Streaming-Stick Computer / Laptop
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Basis: Nutzer von connected Smart-TVs, n=507, meistverwendeter Fernseher im Haushalt
Quelle: Smart-TV Befragung Dez 2018
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Bewegtbildnutzung
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Tagliche Nutzungsdauer Connected-TV Nutzer

in Minuten
248,1 2495

E 14-69

m Connected-TV Nutzer

30,3
23,6 164 257
TV kostenlose Online Pay VOD
Videos

sevenonemedia.de

Basis: E 14-69 Jahre, n=1.238
Quelle: Media Actvity Guide 2018, SevenOne Media, forsa

Nutzer von Connected-TVs sind Video-Enthusiasten: Sie
sehen {iberdurchschnittlich lange Onlinevideos. lhre TV-
Nutzung ist auf dem Niveau der Gesamtbevdlkerung.

Selbst bei dieser technik- und online-affinen Zielgruppe
Ubersteigt die TV-Nutzung das Schauen von
Onlinevideos um das Vierfache.
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Auf Connected-TVs wird hauptsachlich k

Bewegtbildnutzung auf TV
in Minuten

20 3

m DVD/Blu-rays
~ Pay-VoD
m kostenl.

Onlinevideos
u Fernsehen

E14-69 Nutzer von Connected-TVs
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Basis: E 14-69 Jahre, n=1.238
Quelle: Media Activity Guide 2018, SevenOne Media, forsa
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Angebote von TV-Sendern sind beliebte Zus:

Aktivitaten auf dem Connected-TV

in %
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TV-Mediatheken kostenlose Pay VoD HbbTV/
Onlinevideos RedButton

e Veranderung vs. Vorjahrin %
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Basis: E 14-69 Jahre, die ihren TV an das Internet angeschlossen haben, n=532 (Q1/2018)
Quelle: ViewTime Report 2018, SevenOne Media, forsa
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Zielgruppen-Struktur
in % (Affinitatx)

L@ﬁ 29,3% L 45,9%

54.9% 14-29 (17 Ab (109) 40% der Unterhaltungselektronik aus.
9% i/Studium

(109)
39,7% 50,9%
a10) a17) o Ich kaufe mir haufig ein neues TV-Gerat, um auf
h 18%

45,1% HH-GrolRe 3+
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HHNE > 3.000,-

Ich probiere gerne neue Gerate

I=me

dem neuesten Stand der Technik zu sein. !

H=9
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Basis: Connected TV Nutzer E14-69 Jahre, *Index 100 = Strukturanteil bei E14-69 Jahre,
Quelle: Media Activity Guide, 2018, SevenOne Media, forsa ; ' Smart-TV-Nutzer 18-69, Quelle: Smart-TV Befragung Dez 2018
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Werbung auf Addressaly
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Einsatzmaoglichkeiten des Switchlns auf Addr

1 2 3

Switchin only Retargeting Kontaktoptimierung
Switchln wird als alleiniges Switchln wird gezielt in Haushalte mit Switchln wird gezielt in Haushalte mit
Werbemittel eingesetzt oder ohne bisherigen Kontakt zum TV- oder ohne bisherigen Kontakt zum TV-
Spot ausgespielt Spot ausgespielt zur Erreichung der

optimalen Kontaktdosis

" sevenonemediade =
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Gestlitzte Bekanntheit Peugeot Rifter Relevant Set Peugeot Rifter
in % in % (Top-2)
29
18
12 14
Ohne Kontakt Mit Kontakt Ohne Kontakt Mit Kontakt

Peugeot buchte fiir sein neues Modell ,Rifter" ausschlieRlich Switchin XXL-Werbemittel. Mit Kontakt zum Werbemittel ist die Bekanntheit
insgesamt um 53 Prozent gestiegen. Auch beim Relevant Set zeigt sich die Leistungsstarke des Werbemittels — mit Kontakt steigt diese um 110
Prozent an. Die Ergebnisse zeigen, dass das Switchln XXL auch als alleinstehendes Werbemittel gute Wirkungsgrade erreicht, da es
aufmerksamkeitsstark ist. Das zusatzliche Targeting auf bestimmte Zielgruppen erzeugt die Wirkung dort, wo sie erreicht werden soll.

sevenonemedia.de

Frage 1: Im Folgenden geht es um Automodelle. Welche der folgenden Automodelle kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach? Frage 2: Angenommen Sie mdchten sich in nachster Zeit ein neues Fahrzeug anschaffen. 16
K&ame ein Peugeot Rifter fiir Sie beim Kauf grundsatzlich in Frage ?

Basis: Nutzer des Connected-TV-Angebots von ProSieben, Sat.1, kabel eins und sixx; Quelle: SevenOne Media
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Gestlitzte Bekanntheit Olynth Gestiitzte Werbeerinnerung Olynth
in % in %
38 g 22 23
12 12
® o
Ohne Kontakt TV only Switchln only TV + SwitchIn Ohne Kontakt TV only Switchin only TV + SwitchIn

Das Nasenspray Olynth wurde sowohl im klassischen TV als auch im Addressable TV beworben. Ziel war vor allem die Optimierung der
Kontaktdosis. Es wurden gezielt Haushalte mit dem Switchin XXL angesprochen, die noch keinen oder zu wenige Kontakte zum TV-Spot hatten.
So wurden zum einen die Gesamtreichweite der Kampagne erhoht sowie zum anderen deren Intensitat.

Dass diese Strategie wirksam ist, zeigen die Ergebnisse der Begleitforschung. Insbesondere die Kombination aus klassischem TV-Spot und dem
SwitchIin-Werbemittel bringt den starksten Zuwachs bei Bekanntheit und Werbeerinnerung.

sevenonemedia.de

Frage 1: Im Folgenden geht es um Nasenspray. Welche der folgenden Nasensprays kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach? Frage 2: Und fiir welches der folgenden Nasensprays haben Sie in letzter Zeit Werbung 17
gesehen, gelesen oder gehort?
Basis: Nutzer des Connected-TV-Angebots von ProSieben, Sat.1, kabel eins und sixx; Quelle: SevenOne Media
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Steckbriefe Begleitforschungen
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Basis/ Quelle/FuBzeile max. 3-zeilig
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Steckbrief Peugeot Rifter

Durchﬂjhrung SevenOne Media / Advertising Research
Erhebungsform Smart-TV-Onlinebefragung iiber Connected-TV anh
Gru ndgesamtheit Nutzer des Connected-TV-Angebots von ProSieben,
Auswahlverfahren |  Einladung via Switchin Classic
Datum | 24. August bis 30. September 2018
Stichprobe |  Ohne Kontakt zu ATV: n = 858; mit Kontakt zu ATV:

Inhalt | Gestiitzte Bekanntheit, Gestiitzte Werbeerinnerung

[ sevenonemedia.de
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Steckbrief Olynth

Durchﬂjhrung SevenOne Media / Advertising Research

Erhebungsform Smart-TV-Onlinebefragung tiber Connected-TV anha
Gru ndgesamtheit Nutzer des Connected-TV-Angebots von ProSieben,
Auswahlverfahren |  Einladung via Switchin Classic
Datum 17. September 2018 bis 01. Januar 2019
Stichprobe n = 3.239 (ohne Kontakt: n = 1.205; TV only: n = 439;

Inhalt | Gestiitzte Bekanntheit, Gestiitzte Werbeerinnerung

[ sevenonemedia.de
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