








Kleiner Smartphone-Bildschirm fur Jungere kaum problematisch

Inwiefern stimmen Sie den folgenden Aussagen zu...

Top2 Werte in %

Das Nutzen von mobilen Videos ist
komfortabel

Videos auf dem Smartphone zu
schauen ist modern

Smartphones sind zu klein, um auf
ihnen Videos zu schauen

Die Inhalte der Anbieter mobiler
Videos interessieren mich

Mobile Videos sind mir bei meinem
Datentarif zu teuer

Ich schaue mobile Videos, um die
neuesten technologischen
Entwicklungen nicht zu verpassen
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Frage: ,Inwiefern stimmen Sie den folgenden Aussagen zu mobilen Videos zu?*

Basis: Alle Befragte; n=639

Quelle: Mobile Barometer 02 2013/ Interrogare & SevenOne Media
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Besonders die Jungeren scheinen sich durch
einen kleinen Bildschirm nicht von der
Videonutzung abschrecken zu lassen.

Die Kosten fur die mobile Datenubertragung ist
dank diverser Datenflatrates nur noch fur wenige
ein Hinderungsgrund.



Mobile Gerate durchdringen unseren Alltag und unsere Mediennutzung
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Fiir viele nicht mehr wegzudenken '

Neben ihrer Kommunikationsfunktion sind Smartphones inzwischen die allgegenwartige

Multimedia- und Entertainmentzentralen im Hosentaschenformat.
Die Halfte aller Smartphone-Besitzer hat inzwischen auch ein Tablet.
Das Tablet ladt durch seinen groReren Bildschirm insbesondere zur langeren

-
Videonutzung ein, bleibt aus gleichem Grund dann aber doch eher ein Gerat fur 4
zu Hause. Auf der Couch dient es - wie das Smartphone - wahrend des Fernsehens als |
schnelles Nachschlagewerk fur weiterfuhrende Informationen und Produkte. / “
Fur Werbetreibende bieten die mobilen Endgerate somit die ideale o
Moglichkeit, die Zuschauer anzusprechen und sie direkt auf der Couch
zum Kontakt mit den eigenen Produkten und Leistungen einzuladen.
Denn die Aufmerksamkeit wird trotz der mobilen Begleiter nachweislic
immer wieder auf den Fernsehbildschirm gelenkt.
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Steckbrief Mobile Barometer

Befragung in einem Online-Panel anhand eines strukturierten Fragebogens

Durchfuhrung Interrogare GmbH & SevenOne Media (New Media Research)
Ansprechpartner Martin Krautsieder (New Media Research)
Basis Smartphone-Nutzer
Stichprobe 1. Welle: 599 Befragte (304 iPhone-, 295 Android-Nutzer)
2. Welle: 639 Befragte (300 iPhone-, 339 Android-Nutzer)
Erhebungsmethode
Feldzeit 1. Welle: 26.03. - 04.04.2013
2. Welle: 12.08. - 16.08.2013
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Kontakt
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Research Manager

SevenOne Media
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D-85774 Unterfohring

Tel. +49 (0) 89/95 07 — 4256

Fax +49 (0) 89/95 07 — 9 4256
www.sevenonemedia.de
martin.krautsieder@sevenonemedia.de
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