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Gewinne Sie mit etwas
Gliick den Hauptpreis!
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ATV Kaufland Tipp-Kick Aktion 2018
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ATV Kaufland Tipp-Kick Microsite
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Kicken und gewinnen!
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Kontakt zur Microsite starkt die Werbeerinnerung deutlich

Gestiitzte ATV-Kampagnenerinnerung
Angaben in Prozent

+107%

Gesteigerte
Werbeerinnerung

100 . .
durch Microsite
80
+107%
60 Anleitung
Taste 5 driicken
260/ TIME LEFT:
+207% (e
40 n3a
M qgusblenden M Startseite ‘VH[J\?’\\HIVI M Datenschutz
20
0

Ohne Kontakt Kontakt zum Switchin Kontakt zur Microsite

I scvenonemedia.de

Es gibt zurzeit eine Aktion zur anstehenden FuRRball-WM. Unter anderem wurde dabei im Fernsehen tiber Einblendungen auf diese Aktion hingewiesen.
Haben Sie diese Aktion im Fernsehen wahrgenommen?
Basis: Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSieben, Sat.1, kabel eins und sixx; Quelle: SevenOne Media
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... und pusht auch die Kampagnenbhewertung

Gefallen ATV-Kampagne o
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Ohne Kontakt Kontakt zum Switchin Kontakt zur Microsite

I scvenonemedia.de

endung?
‘Angebots von ProSieben, Sat.1, kabel eins und sixx, wenn Kampagne wahrgenommen
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Kampagne wird am haufigsten Kaufland zugeordnet

Zuordnung Kampagne
Angaben in Prozent
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B Ohne Kontakt ® Kontakt zum Switchin B Kontakt zur Microsite

Gewinne Sie mit etwas
Glisck den Hauptpreis!

I scvenonemedia.de

Welchem dieser Handler wiirden Sie die Kampagne am ehesten zuordnen?
Basis: Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSieben, Sat.1, kabel eins und sixx, wenn Kampagne wahrgenommen
Quelle: SevenOne Media
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Kampagne wurde hauptsachlich im TV wahrgenommen

Wahrnehmung Tipp-Kick-Kampagne allgemein
Angaben in Prozent
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Gewinne Sie mit etwas
Gliick den Hauptpreis!

34

B Ohne Kontakt B Kontakt zum Switchlin Hm Kontakt zur Microsite

I scvenonemedia.de

Neben den Einblendungen im Fernsehen hat Kaufland noch in weiteren Medien auf diese Aktion hingewiesen. Kénnen Sie sich daran erinnern diese Werbung in
den folgenden Medien wahrgenommen zu haben?
Basis: Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSieben, Sat.1, kabel eins und sixx, die mind. einmal im Monat bei Kaufland einkaufen, wenn Kaufland bekannt; Quelle: SevenOne Media
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Microsite-User sind eher Kunden von Kaufland

Kauffrequenz Kaufland — Mindestens einmal im Monat Einkaufswahrscheinlichkeit Kaufland (fiir die nachsten 4 Wochen)
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
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Ohne Kontakt Kontakt zum Kontakt zur Ohne Kontakt  Kontakt zum Kontakt zur
Switchin Microsite Switchin Microsite

I scvenonemedia.de

Rechts: Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie bei Kaufland in den nachsten 4 Wochen einkaufen gehen werden? Bitte bewerten Sie anhand einer Skala von 1 bis 5.
Die 1 bedeutet ,sehr wahrscheinlich” und die 5 ,sehr unwahrscheinlich”.
Basis: Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSieben, Sat.1, kabel eins und sixx, wenn Kaufland bekannt; Quelle: SevenOne Media
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Microsite steigert die Werbewirkung deutlich

Switchln XXL steigert die Kampagnenerinnerung um 26 Prozent, die Microsite sogar um 107 Prozent

66 Prozent der Befragten mit Kontakt zur Microsite ordnen die Kampagne richtig zu

Mit Kontakt zur Microsite wird die Addressable TV-Kampagne von 57 Prozent als gut oder sehr gut bewertet

$C €«

Die Kampagne wurde hauptsachlich im TV wahrgenommen - sowohl via TV-Spot als auch via Switchin

sevenonemedia.de
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Durchfiihrung
Erhebungsform
Grundgesamtheit
Auswahlverfahren
Zeitraum
Stichprobe

Inhalt

sevenonemedia.de

SevenOne Media / Advertising Research

SmartTV-Onlinebefragung tiber Connected TV anhand eines strukturierten Fragebogens
Nutzer des Connected TV-Angebots von ProSieben, Sat.1, kabel eins und sixx

Einladung tiber Switchins

08. Juni bis 24. Juni 2018

Ohne Kontakt: n= 678, Switchln: n= 554, Microsite: n=118

Gestiitzte ATV-Kampagnenerinnerung, Zuordnung Kampagne, Gefallen ATV-Kampagne,
Kauffrequenz Kaufland, Wahrnehmung Tipp-Kick-Kampagne allgemein,
Kaufwahrscheinlichkeit Kaufland
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