ERFOLGREICHER PODCAST-START FUR EUCERIN MIT ,,ZUM SCHEITERN VERURTEILT”
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Basis: Erwachsene 16+ Jahre & Stammhoreriinnen ZSV (mind. jede zweite Folge)
Quelle: Seven.One Media

Die Bedeutung von Podcasts in der Medienlandschaft wachst seit Jahren dynamisch. Laut
Media Activity Guide nutzten 2018 noch 28 Prozent der 18- bis 49-Jahrigen Podcasts, 2023 war
es schon rund die Halfte. Die Verweildauer, also die durchschnittliche Hordauer eines Nutzers
an einem Nutzungstag, stieg allein in den letzten zwei Jahren um 20 Minuten auf aktuell 72
Minuten. Podcasts gewinnen damit nicht nur stetig an Reichweite, sondern auch an
Nutzungsintensitat innerhalb ihrer Nutzerschaft.

Kein Wunder, dass Werbung in Podcasts inzwischen einen festen Platz in den Mediaplanen
zahlreicher Unternehmen einnimmt und immer neue Partner anzieht. Einer davon war im
letzten Jahr die Hautpflegemarke Eucerin, die auf die beliebten Formate ,Kaulitz Hills“, ,Sunset
Club” und ,Zum Scheitern verurteilt (ZSV) setzte. ZSV bildete dabei den Schwerpunkt mit dem
héchsten Volumen an Host Read Ads und einem Sponsoring. Vor allem die nativen,
authentisch in die Podcasts eingebundenen Host Read Ads stehen fur starke Werbewirkung.
Wir haben die Integrationen bei ZSV mit einer Studie begleitet, die den Erfolg der Kampagne
klar belegt.

Um die Stammhoreriinnen der Podcasts befragen zu kénnen, laden wir Follower der Podcasts
oder der Hosts Uber Instagram und Facebook zur freiwilligen Befragung ein. So erreichen bei
reichweitenstarken Formaten mit einer aktiven Community ausreichend Hoéreriinnen. Um
Verzerrungen durch die Struktur der Horerschaft auszuschlieBen, basiert auch die
Nullmessung auf Stammmhorer:iinnen des jeweiligen Podcasts.

Die Ergebnisse fur Eucerin sind beachtlich: Spontan nennen nach der Kampagne 23 Prozent
der Stammhoreriinnen von ZSV die Marke als Sponsor. Bei der gestltzten Abfrage der
Werbepartner erinnern sich sogar 47 Prozent daran, die Werbung bei ZSV gehért zu haben.
DarUber hinaus finden 50 Prozent, dass Eucerin (sehr) gut zu dem Podcast passt. Und auch die
Kaufbereitschaft profitiert von der Partnerschaft. Nach der Kampagne kommt fUr 63 Prozent
ein Kauf des Produkts UreaRepair PLUS 10% in Frage, was einem Zuwachs von 33 Prozent
entspricht. Sogar das Image von Eucerin profitiert von der Kooperation. Im Vergleich zur
Nullmessung wird Eucerin als deutlich wirksamer, innovativer und moderner wahrgenommen.

Key Message:

Podcastwerbung etabliert sich zunehmend in den Mediaplanen. Und das aus gutem Grund:
Das noch junge Medium verfugt Uber wachsende Reichweite und Nutzung, erreicht attraktive
Zielgruppen und kann vor allem mit héchst wirksamen Werbeformen Uberzeugen. Der Case
Eucerin zeigt, wie samtliche KPIs im Markenfunnel durch Podcastwerbung gesteigert werden.



	Folie 1: Erfolgreicher Podcast-Start für Eucerin mit „Zum Scheitern verurteilt“

