INSTREAM BASICS




PREMIUM CONTENT IST UNSER STARKES FUNDAMENT

PREMIUM TV CONTENT

CONTENT UND PLATTFORMEN
UND PLATTFORMEN

TV UND INFLUENCER
WEITERER TOP BRANDS

CONTENT AUCH AUF YOUTUBE
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... UND FUHRT ZU UNSCHLAGBAREN QUALITATS-KPIS

UNSERE PREMIUM AD
QUALITATSKRITERIEN

Echte InStream Ads: Pre / Mid / Postrolls

Professional Content

Human Traffic & Brandsafe Inventory

Aktive Nutzeraktion zum Videoabruf'

~

71

MOAT

Benchmark

~

SEHR GUTE KPIS AUF
UNSEREN PREMIUM ADS

High High High
View Through Rate2 Viewability Rate3 Audible Rate*

84 % PreRoll

98 % MidRroll 96 %

97 %

70 % 68 % 34 %

1. Aktive Nutzeraktion zum Videoabruf durch Click auf Video-Player oder Video-Teaser (Click2Play) 2. VTRIOO 3. Viewability 50/2 4. Prozentsatz der Video Impressions mit “Ton an” wahrend der gesamten Laufzeit
Quelle: View Through Rate: Eigene Kampagnen-Messungen auf allen Inventaren und Plattformen; Okt-Dez 2022; Viewability: Eigene MOAT-Messungen auf TV.de InBrowser & InApp Inventaren und allen Werbeformen,

seven.oNe
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MOAT Benchmark Werte: MOAT Global Benchmark (Desktop), Q3 2022

Okt-Dez 2022; Audible Rate: Eigene MOAT-Messungen auf TV.de InBrowser Inventaren und allen Werbeformen, Okt-Dez 2022;



WIR BAUEN UNSERE ME§SM66LICHKEITEN STETIG AUS UM NOCH MEHR
TRANSPARENZ ZU GEWAHRLEISTEN

On-Target-Rate Messung Viewability Messung

= Open Measurement basierte Messung auf TV.des
und JOYN fiir I/O- & Programmatic-Buchungen
= Nielsen Messung auf durch Kunden maoglich.

Core Audience durch Kunden maglich )
= Uber 90% IAB zertifiziertes Core-Audience Inventar

BlRaL=< " LInd AppriNielse mit den TV Sites & JOYN im Browser und App Bereich.
=  CTV: Aktuell noch nicht von Nielsen
angeboten = Google Ads DataHub Partner Messung auf Studio71

= Google Ads DataHub Partner Messung auf durch Kunden moglich

Studio71 durch Kunden maoglich

niclsen i MOAT  iab. 9k

seven.oNe Status November 2022, Seven.One erweitert das Uber OMID messbare Inventar kontinuierlich. CTV ist Uber OMID aktuell nicht messbar, da kein IAB Framework zur

() I\/I E D |A VerfUgung steht.



3 KLARE PREMIUM INSTREAM PRODUKTLINIEN FUR JEDEN BEDARF

=2)(S

Mio. Unique User

o

Mio. Unique User

o

Mio. Unique User

+ Reichhaltige Targeting-Moéglichkeiten
* Flexible Spotformate und Spotlangen

« Programmtisch buchbar

seven.oNe
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Reichweite = Unique User

+ Hohe Premium Content Reichweite in der
digitalen Generation

+ 100% Login-Targeting moglich

1. Nicht alle Spotformate, Spotlangen und Targetings der Einzelkomponenten Core Audience und Studio71 verfugbar
Quelle: Core Audience: AGOF digital facts (@-Monat Sep 21 - Nov 21), S71: Comscore (@-Monat Okt 21 - Dez 21), Max Audience: Double Play / Eigene Berechnungen / Media Insights & Analytics

CORE AUDIENCE STUDIO71
PREMIUM CONTENT AUF TV UND INFLUENCER
PREMIUM PLATTFORMEN CONTENT AUF YOUTUBE
MAX AUDIENCE
CORE AUDIENCE
UND STUDIO71
joyn & ®1 Emy  BINE ‘
JIXX - FaCUs sPopc | goal” STUDIO71
VORTEILE

« Maximale Reichweite

« Standardisierte Spotformate, Spotlangen und
Targetings Uber komplette Reichweite

« Preisvorteil gegenlber der Core Audience




MIT UNSEREN STARKEN ROTATIONEN ERMOGLICHEN WIR EINFACHEN ZUGANG ZU
UNSEREM PREMIUM INVENTAR

ROTATIONEN, SORTIERT NACH REICHWEITE BEINHALTETE UMFELDER PRODUKTLINIEN

CORE MAX S71
@(Q\Q rRun of Network Maximale Reichweite der Produktlinie o o ()
@ Run of Best View Garantierte Viewability und View-Through-Rate* o
E rRun of TV Brands Premium TV & Broadcasting Content o o ®
Run of Specia| Interest Qualitatscontent geblndelt nach den meist o [ ) ®

Entertainment, Sport, Lifestyle ... gefragten Interessensgebieten
fg@ Run of Site ® - e
bl Alle Contents einer Plattform

\ ProSieben, Joyn, Ran ...

E j Content Format Separate Belegung eines TV Premium Formats o ® o
GNTM, The Voice... bzw. einer Plattform Rubrik
seven.oNe

*Mindestens 80% der Kampagnenvolumens sind garantiert sichtbar auf Basis von 100/50, d.h. das Video Ad ist zu 100% sichtbar fur mindestens 50% der Spotdauer, Ton an. Zuséatzlich wird eine
Completion Rate von 80% garantiert, d.h. eine VTR100 flUr 80% des Kampagnenvolumens.
od \VEDIA P ¢ ¢ pag



WIR SCHAFFEN ZUSATZLICHE VIDEO REICHWEITE DURCH UNSERE EXTENSIONS MIT
SMARTSTREAM.TV

A + 12 Mio.
O O nique User
op Q%ﬁ P

SMARTSTREAM.TV SMARTSTREAM.TV

CORE AUDIENCE EXTENDED MAX AUDIENCE EXTENDED

VORTEILE

+ Maximales Reichweitenpotenzial* durch Bundelung von Seven.One Media und Smartstream.tv Inventar
Performance-orientierte Multiscreen Pre-/Mid-Roll Belegung

Einsatz vielfaltiger Targeting-Optionen™ mdglich: SozDem, Interessen, Geo

seven.oNe

* Max Audience Extended: AGOF (@-Monat Sep 21— Nov 21 (Smartstream InStream))
{ ] l\/l E D |A ** Eingeschrankter Targeting-Einsatz bei Max Audience: kein Interessens-Targeting moglich



DIE KAMPAGNEN-AUSSTEUERUNG ERFOLGT UBER ALLE DEVICES HINWEG ALS
MULTISCREEN PLATZIERUNG

MULTISCREEN PLATZIERUNG \

— )

¢ )

Desktop/MEW Mobile CTV
37 Yo 24 Yo 29 Yo
seven.oNe Core Audience Pre-/MidRoll Marketable Ad Impressions

Quelle: Seven.One Media, Eigene Berechnung, Zeitraum: Q4 2023
N BAV/== ] yAN Mobile: InApp



WIR BIETEN STARKE ZIELGRUPPEN FUR DIE OPTIMALE ANSPRACHE

51 % mannlich
49 % weiblich

16 % 20-29 Jahre
34 % 30-49 Jahre

60 % Einkommen 1000-3000 €
14 % > 3000 €

hohes Bildungsniveau

40 % haben Abitur oder
Hochschulabschluss

Q@ @ B =

@ 10 % in Ausbildung
67 % berufstatig

seven.oNe
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UNSERE KLASSISCHEN INSTREAM PLATZIERUNGEN IN FULL EPISODES

Beispielhafter Ablauf:

0000 ....'.{........7.............

/
O S S

PreRoll
PreRoll
PreSplit/lst MidRoll
MidRoll
MidRoll
MidRoll

Sponsoring Opener
Sponsoring Closer
PostRoll

Sponsoring Reminder

e T _She Wil Vs

sSeven.oNe Copyright:

P7_@ProSieben_Claudius_Pflug
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PREROLL - KLASSISCHER WERBESPOT FUR EINEN AUFMERKSAMKEITSSTARKEN
ANFANG

KEY FACTS

> Platzierung vor dem Video

> Spotlange: Bis zu 30 Sekunden

> Eigenschaften:
> Hohe nachgewiesene Aufmerksamkeit und Werbewirkung
> Hohe Klickraten

> Belegbar in Full Episodes & Short Clips
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Opener
Reminder
Closer
PostRoll

Full >} .
Episode

seven.oNe
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BUMPER AD - PRAGNANTE & AUFMERKSAMKEITSSTARKE UBERMITTLUNG DER
WERBEBOTSCHAFT

KEY FACTS

> Als Pre- und MidRolls fur Reichweiten-Skalierung
> Spotlange: 6 Sekunden

> Eigenschaften:

> Steigerung der Anzeigenerinnerung

> Reichweitensteigerung

ert durchs Leben. ‘j l
- - .‘—‘f Nl
g \ ‘

> Steigerung der Markenbekanntheit

Full

Reminder
Closer
PostRoll
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Opener

Episode
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CUTIN - EINE NEUE DIGITALE WERBEFORM ALS MULTISCREEN BELEGUNG

KEY FACTS

> Aufmerksamkeitsstarker Kampagnenkontakt durch
Platzierung im laufenden Video

> Zugriff auf Uberwiegend ungenutzte Reichweite

> Ausspielung als animierter L-Frame fur 10 Sekunden auf
allen Devices

> Einblendung frihestens 3 Minuten nach Content Start

ychtenaye, .

Full

PreRolls
Opener

Episode

Reminder
Closer
PostRoll

seven.oNe
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PRESPLIT - EXKLUSIVE PLATZIERUNG

KEY FACTS

> Exklusive Platzierung vor dem MidRoll Block

> Spotlange: Bis zu 30 Sekunden

: y A’ PASST
> Eigenschaften: 5 v IMMER.
‘ ERFRISCHT
. . IMMmEeR. :
> Maximale Aufmerksamkeit

> Full Episode Belegung

Full

PreRolls
Opener
PreSplit
Reminder
Closer
PostRoll

Episode

seven.oNe
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MIDROLL - MAXIMALE WERBEWIRKUNG DURCH UNTERBRECHUNG

KEY FACTS

> Platzierung als Unterbrecher

> Spotlange: Bis zu 30 Sekunden
> Eigenschaften:

> Erreicht die bislang héchste gemessene Werbewirkung

> Full Episode Belegung

> Kombination einer Pre-/Midroll Platzierung moglich

Full

PreRolls
Opener
Reminder
Closer
PostRoll

Episode

seven.oNe
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POSTROLL - KLASSISCHER WERBESPOT FUR EINEN WIRKUNGSVOLLEN ABSCHLUSS

KEY FACTS

> Platzierung nach dem Content
> Spotlange: Bis zu 30 Sekunden
> Eigenschaften:
> Hohes Involvement des Users nach seinem Wunschclip
> Ermdglicht qualitative Zielgruppenansprache ;

> Belegung von Full Episodes

PreRolls
Opener
Reminder
Closer
PostRoll

Full >' .
Episode

seven.oNe

od MEDIA




TRAILER SPONSORING - NAH AM FORMAT

KEY FACTS

> Am Ende des MidRoll Blocks in Full Episodes
> Sponsoring-Anteil der Werbeform: 7 Sekunden
> Eigenschaften:
> Kombination aus Format-Trailer und Sponsoring

> Belegung auBerhalb des Sponsoringumfeldes

Full

PreRolls
Opener

Episode

seven.oNe

od MEDIA

Closer

PostRoll
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SPONSORING - NAH AM FORMAT

KEY FACTS

> 7 Sekunden Sponsoring

> Opener: Nach dem PreRoll und direkt vor dem Content

(Full Episodes und Short Clips)
> Reminder: Am Ende des MidRoll Blocks in Full Episodes
> Closer: Direkt nach dem Content (Full Episodes und Short Clips)
> Eigenschaften:
> Programmsponsoring analog zum TV auch online

> Belegung auf Formatebene

Full

PreRolls

Episode

Reminder
PostRoll

seven.oNe
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UNSER PREMIUM INSTREAM INVENTAR VEREINT HOCHSTE VIDEO-QUALITAT MIT
MAXIMALER REICHWEITE

Premium Content Reichweite & KPIs Klare Produktlinien Multiscreen Playout Portfolio
ﬁ ol ﬁ_ ] i\7

L ()

—O o
@ = g * Premium InStream « Core Audience + Playout uber alle « Optimale Zielgruppen-
Vermarkter mit 36 Mio. .« Studio7l Devices erreichbarkeit
ran ZMRXK BLNTE JUs . Max Audience + Hohe Reichweiten « Werbeformen fur jeden
* Unschlagbare Bedarf

Meon JIXX Joyn Qualitats-KPIS

STUDIOZI CHIP

seven.oNe
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KONTAKT

SALES REGION HAMBURG SALES REGION DUSSELDORF SEVEN.ONE MEDIA GMBH
An der Alster 47 Zollhof 1 Medienallee 4

D-20099 Hamburg D-40221 DUsseldorf D-85774 Unterfohring

Tel. +49 (0) 40/44 1116 - O Tel. +49 (0) 211/4 96 94 - O Tel. +49 (0) 89/95 07 -34 69 3
Fax +49 (0) 40/44 1116 - 66 Fax +49 (0) 211/4 96 94 - 20 Fax +49 (0) 89/95 07 — 43 99

SALES REGION FRANKFURT SALES REGION BERLIN
Rotfeder-Ring 11 Potsdamer Platz 11

D-60327 Frankfurt/Main D-10785 Berlin

Tel. +49 (0) 69/27 40 01 - O Tel. +49 (0) 30/319 88 08 - 49 81

Fax +49 (0) 69/27 40 01 - 30

seven.oNe

ol VIEDIA






	Standardabschnitt
	Folie 1: Instream basics
	Folie 2: Premium content ist unser starkes Fundament
	Folie 3: … und führt zu unschlagbaren Qualitäts-KPIS
	Folie 4
	Folie 5: 3 KLARE PREMIUM INSTREAM PRODUKTLINIEN FÜR JEDEN BEDARF 
	Folie 6: Mit unseren starken rotationen ermöglichen wir einfachen zugang zu unserem premium inventar
	Folie 7: Wir schaffen Zusätzliche Video Reichweite durch unsere Extensions mit SmartStream.TV
	Folie 8: Die Kampagnen-Aussteuerung erfolgt über alle Devices hinweg als Multiscreen Platzierung
	Folie 9: Wir bieten starke Zielgruppen für die optimale Ansprache
	Folie 10: unsere KLASSISCHEn INSTREAM PLATZIERUNGEN IN FULL EPISODES
	Folie 11: PREROLL – Klassischer Werbespot für einen Aufmerksamkeitsstarken Anfang
	Folie 12: BUMPER AD – Prägnante & Aufmerksamkeitsstarke Übermittlung der Werbebotschaft
	Folie 13: CutIn – Eine neue digitale Werbeform als Multiscreen Belegung
	Folie 14: PRESPLIT – EXkLUSIVE PLATZIERUNG 
	Folie 15: MIDROLL – MAXIMALE WERBEWIRKUNG durch Unterbrechung
	Folie 16: POSTROLL – Klassischer Werbespot für einen Wirkungsvollen Abschluss 
	Folie 17: TRAILER SPONSORING – NAH AM FORMAT
	Folie 18: SPONSORING – NAH AM FORMAT
	Folie 19: Unser premium Instream Inventar vereint höchste video-qualität mit maximaler Reichweite
	Folie 20: Kontakt
	Folie 21


