STREITFALL ROI

Der bisweilen mediapolitisch motivierte Einsatz des KPI fuhrte schon haufiger zu

Auseinandersetzungen zwischen Vermarktern. So veroffentlichte Facebook 2016 die Analyse
+The impact of video ads on Facebook®, die Effizienz und Effektivitat von Videowerbung auf

der Social-Media-Plattform und im Fernsehen vergleicht.

Das Ergebnis: Facebook erzielt auf Bruttobasis einen weitaus hoheren ROl als TV. Erst bei
einem Rabatt von 77 Prozent kann TV beim ROI gleichziehen. Das ursprungliche
Bruttoinvestment in Hohe von 5,1 Millionen Euro reduziert sich netto auf 1,2 Millionen Euro,

was den ROl automatisch erhoht.

FACEBOOK SIEHT SICH BEI VIDEOWERBUNG IN FUHRUNG

@ Gross Spend (€) Short-term Spend (€)
ROI

5.120.209 280.208
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WHAT S
Short-term Gross Return on Investment in € [(ROI).

The ROI is the central indicator for the evaluation of
media investment. The Gross RO results from the ration
of incremental turnover achieved in the short-term
compared to the gross advertising expenditure.

READING EXAMPLE
Each Euro invested in Facebook causes an additional
turnover of 1,55€.

@ Incremental Short-term Sales 1.813.913 € 434,926 €
® Net Campaign Reach 57.4 % 14,3 %

Source: Based on 5 CPG cross-platform carnpaigns [TV and Facebook), GfK Crossmedia Link

Base: Extrapolated to total population (70,5 m (2015) / 9,2 m [2016)), 14+ years

Die Skalierbarkeit der Gewinne liel3 man damals allerdings dezent unter den Tisch fallen. ,Bei

seiner Rechnung klammerte Facebook aus, dass die absolut durch Werbung erzielten
Gewinne beim Fernsehen mehr als viermal so hoch sind”, erklart Gerald Neumuller,
Forschungsdirektor von Seven.One Entertainment. Bei gleichem ROl sei zwar der

Mitteleinsatz fur Facebook geringer, aber eben auch der durch die Videokampagne erzielte

Zusatzumsatz. Seven.One konterte mit eigenen Charts und der Headline ,The Facebook

Delusion®,




TV ERZIELT VIERFACHEN PROFIT BEI GLEICHEM ROI - e
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Qualles The impact of video ads on Facebaok®, 5.1, Facebock/Gri, August 20

Bei einem ROl von 1,6 erzielt TV einen Zusatzumsatz in Hohe von 1,8 Millicnen Euro -
abzuglich des investierten Medianetto in Hohe von 1,2 Millionen Euro bleibt ein Gewinn von
657.000 Euro. Facebook generiert bei gleichem ROl und Werbeausgaben in Hohe von
280.000 Euro einen Zusatzumsatz von 435.000 Euro und einen Gewinn von 155.000 Euro. Das
Fazit des TV-Forschers: ,Hohe ROls sind nur dann relevant, wenn sie auch skalierbar sind.”



