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AGENDA

1 Steckbrief

2 Ergebnisse

3 Fazit
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STECKBRIEF

Auftraggeber
Durchfuhrung
Grundgesamtheit
Auswahlverfahren
Methode

Zeitraum
Stichprobe

Inhalt
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Seven.One Media
Payback.net
Erw. 25-54 Jahre

Befragung im Payback Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens
Endmessung: 21. — 30. Dezember 2023
Endmessung: n=1.180 ( + Boost 155 Stammseher)

Sendungsnutzung Halbfinale / Finale, gestUtzte Markenbekanntheit, gestutzte
Werbeerinnerung, Relevant Set, Erinnerung und Bewertung Placement
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HOHERE BEKANNTHEIT DURCH KONTAKT MIT PLACEMENTS

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT UNDERBERG

Angaben in %

100
80
60
40
20
0
NICHT-SEHER:INNEN SEHER:INNEN STAMMSEHER:INNEN PLACEMENT
HALB-FINALE
ERINNERT
seven.oNe Jetzt geht es noch um das Thema Bitterlikdre. Welche der folgenden Marken kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Basis: Erw. 25-54 Jahre
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback

82

PLACEMENT
FINALE ERINNERT

BEIDE
PLACEMENTS
ERINNERT



HOHERE WERBEERINNERUNG DURCH PLACEMENTS

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG UNDERBERG

Angaben in %

100

80

60

40

20

4

NICHT-SEHER:INNEN SEHER:INNEN STAMMSEHER:INNEN
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Und fur welche der folgenden Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?
Basis: Erw. 25-54 Jahre, die Underberg kennen
Quelle: SevenOne Media / Payback

PLACEMENT
HALB-FINALE
ERINNERT

46

PLACEMENT
FINALE ERINNERT

BEIDE
PLACEMENTS
ERINNERT



PLACEMENTS PUSHEN KAUFBEREITSCHAFT

RELEVANT SET UNDERBERG
Angaben in % (Top2)

100
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20
0
NICHT-SEHER:INNEN SEHER:INNEN STAMMSEHER:INNEN PLACEMENT PLACEMENT BEIDE
HALB-FINALE FINALE ERINNERT PLACEMENTS
ERINNERT ERINNERT
seven.oNe Angenommen, Sie méchten einen Bitterlikdr kaufen, kdime dann Underberg grundsatzlich fur Sie in Betracht?

Basis: Erw. 25-54 Jahre, die Underberg kennen
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



PLACEMENT IM FINALE PRASENTER

PLACEMENTERINNERUNG
Angaben in %

100
80

60 56
40
20
0

PLACEMENT PLACEMENT BEIDE
HALB-FINALE ERINNERT FINALE ERINNERT PLACEMENTS
ERINNERT
seven.oNe Bei ,The Taste" gab es auBerdem Auftritte von Produkten und Unternehmen, die in verschiedene Folgen integriert wurden. Kénnen Sie sich an einen oder mehrere Auftritte der folgenden

Marken/Produkte wahrend der Sendung erinnern?; Basis: Erw. 25-54 Jahre, Seher, die das Halbfinale und / oder Finale gesehen haben
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



PLACEMENTS KOMMEN GUT AN

PLACEMENTBEWERTUNG
Angaben in Prozent (Top2)

..hat mir gefallen.

..wirkte glaubwurdig.

..ist ein interessanter Hinweis fur den Verbraucher.
..machte neugierig.

..passte gut zur Sendung.

..war innovativ.

..machte die Sendung authentisch.

..war storend.

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

beide Placements erinnert

sSeven.oNe Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die Personen Uber die Auftritte von Underberg in der Sendung gemacht haben. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen.
Basis: Erw. 25-54 Jahre, die das Halbfinale und / oder Finale gesehen haben und sich an Placements von Underberg erinnern
o [\/] I I:I |A Quelle: SevenOne Media / Payback
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* Die Placements wirken positiv auf Werbeerinnerung und Kaufbereitschaft.
* Das Placement im Finale wird haufiger erinnert als das Placement im Halbfinale.

+ Beide Placements liefern interessante Verbraucherhinweise und kommen gut an.
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Advertising & Media Research

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

85774 Unterfohring

+49 (0) 89/9507-43 52
Franziska.rochau@seven.one
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