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Steckbrief Online-Befragung

Auftraggeber | SevenOne Media
Durchfiihrung | Payback
Grundgesamtheit Erwachsene 20-49 Jahre
Auswahlverfahren Befragung im Payback Online Panel

Methode Online-Interviews anhand eines strukturierten Frage
Datum Nullmessung: 22.09.-02.10.2017; Endmessung: 18.1
Stichprobe | Nullmessung: n = 1.058; Endmessung: n = 1.037

Inhalt (Un-) Gestiitzte Sponsorerinnerung, Sponsorfitting, P
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24 Prozent der Stammseher erinnern sich spontan an SEAT als Sponsor

Ungestiitzte Sponsorerinnerung Ungestiitzte Sponsorerinnerung — SEAT
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
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Die Sendung “The Voice of Germany"“ wurde von bestimmten Marken préasentiert, die als Sponsor der Sendunga
Basis: Erwachsene 20-49 Jahre, wenn The Voice mind. Selten gesehen; *Stammseher: mind. jede zweite Folgege
Quelle: SevenOne Media / payback
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42 Prozent identifizieren SEAT lbiza als Sponsor

Gestiitzte Sponsorerinnerung Gestiitzte Sponsorerinnerung — SEAT Ibiza
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Sie sehen nun eine Liste von Marken. Von welchen dieser Marken glauben Sie, dass sie ,The Voice of Germany pi
Basis: Erwachsene 20-49 Jahre, wenn The Voice mind. Selten gesehen; *Stammseher: mind. jede zweite Folgege
Quelle: SevenOne Media / payback
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Guter Einstand fur den Ibiza mit 52 Prozent Sponsorfit

Sponsorfitting SEAT lbiza
Angaben in Prozent
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Wie gut passt lhrer Meinung nach Seat Ibiza als Sponsor zur Sendung , The Voice of Germany“? Bitte vergebenisi
Basis: Erwachsene 20-49 Jahre, die die Sendung mind. selten sehen und SEAT Ibiza als Sponsor bekannt
Quelle: SevenOne Media / payback
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Uber die Halfte der Stammseher erinnert die Produktplatzierung

Erinnerung Placement
Angaben in Prozent
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[..] Kénnen Sie sich an eine oder mehrere Auftritte des SEAT Leon wahrend der Sendung erinnern?
Basis: Erwachsene 20-49 Jahre, die mind. eine Folge von The Voice of Germany gesehen haben
Quelle: SevenOne Media / payback
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Placement gefiel und passte gut zur Sendung

Bewertung Placement (TopTwo)
Angaben in Prozent
..hat mir gefallen.
..passte gut zur Sendung.
..wirkte glaubwiirdig.
..war innovativ.
..machte neugierig.
..ist ein interessanter Hinweis fiir den Verbraucher.
..war storend.

..machte die Sendung authentisch.
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Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die Personen uiber die Auftritte des Seat Leon in der Sendung gemachtinan
1=stimme voll und ganz zu bis 6=stimme Uberhaupt nicht zu.
Basis: Erwachsene 20-49 Jahre, die das Placement von Seat erinnern. Quelle: SevenOne Media / payback
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- 13 Prozent nennen SEAT ungestiitzt als Sponsor von The Voice of Germany. Unter den Stammseher ist es knapp ein
Viertel.

- Bei der gestiitzten Abfrage nennen 42 aller Befragten den SEAT lbiza als Sponsor (Stammseher: 55 Prozent).

- Der Sponsorfit (Top2) liegt bei 52 Prozent. Ein sehr guter Wert - der SEAT Leon erreichte im vergangenen Jahr nach
mehrjahrigem Engagement 58 Prozent.

- Uber die Halfte der Stammseher erinnert sich an die Placements des SEAT Ibiza. Die Placements gefallen im

Allgemeinen und werden als passend zur Sendung empfunden.

Fazit
Die Umstellung auf den SEAT lIbiza scheint gegliickt zu sein. Die Ergebnisse der Integration sind vergleichbar mit denen
aus dem ersten Jahr des SEAT Leon.

sevenonemedia.de
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