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Erwachsene 18-49 Jahre

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogen

Nullmessung: 09.-20. Februar 2023 // Endmessung: 13.-20. Mai 2023

Nullmessung: n = 1.049 / Teilstichprobe Seher:iinnen: n = 394 / Teilstichprobe Stammseher:innen: n =131
Endmessung: n = 1.050 / Teilstichprobe Seher:innen: n = 385 / Teilstichprobe Stammseher:innen: n = 161

Gestutzte Bekanntheit Modelle von SEAT, gestutzte Werbeerinnerung Modelle von SEAT,
Kaufbereitschaft SEAT, Image SEAT, ungestutzte Sponsorerinnerung, gestutzte Sponsorerinnerung,
Sponsorfit, Bewertung Sponsoring, Placementerinnerung, Bewertung Placement



IBIZA UND LEON MIT ABSTAND BEKANNTESTE MODELLE

GESTUTZTE BEKANNTHEIT MODELLE VON SEAT
Angaben in Prozent
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B Nullmessung B Endmessung

seven.oNe Unten sehen Sie einige Modelle von SEAT. Welche der Modelle kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach.

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre
{ ] [\/] E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback



IBIZA UND LEON MIT ABSTAND BEKANNTESTE MODELLE

GESTUTZTE BEKANNTHEIT MODELLE VON SEAT
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B Stammseher:innen Nullmessung
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Basis: Erwachsene 18-49 Jahre

B Stammseher:iinnen Endmessung

GESTUTZTE BEKANNTHEIT MODELLE VON SEAT
Angaben in Prozent
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Placement erinnert B Sponsoring erinnert

Unten sehen Sie einige Modelle von SEAT. Welche der Modelle kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach.

Quelle: Seven.One Media / Payback // Stammmseher:iinnen = mind. jede zweite Folge gesehen



WERBUNG FUR DEN LEON WIRD AM HAUFIGSTEN ERINNERT

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG MODELLE VON SEAT
Angaben in Prozent
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® Nullmessung B Endmessung

sSeven.oNe Und fur welche der folgenden Modelle von SEAT haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn SEAT bekannt
{ ] [\/‘ E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback



PLACEMENT WIRD OFFENBAR ANDEREN MODELLEN ZUGEORDNET

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG MODELLE VON SEAT GESTUTZTE WERBEERINNERUNG MODELLE VON SEAT
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
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B Stammseher:iinnen Nullmessung B Stammseher:iinnen Endmessung Placement erinnert B Sponsoring erinnert
seven.oNe Und fur welche der folgenden Modelle von SEAT haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn SEAT bekannt
o [\/] E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback // Stammseherinnen = mind. jede zweite Folge gesehen
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GUT ZWEI DRITTEL DER STAMMSEHER:INNEN KANN SICH EINEN KAUF VORSTELLEN

KAUFBEREITSCHAFT SEAT KAUFBEREITSCHAFT SEAT
Angaben in Prozent Angaben in Prozent, Top2 (ja, sicher/ ja, vielleicht)
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B Nullmessung ®Endmessung
sSeven.oNe Angenommen, Sie mochten sich in den nachsten zwei Jahren ein neues Fahrzeug anschaffen. Kdme dabei grundsatzlich ein SEAT in Betracht?

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn SEAT bekannt
o [\/l E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback // Stammseherinnen = mind. jede zweite Folge gesehen



SENDUNGSINTEGRATIONEN STEIGERN BESONDERS DIE LEIDENSCHAFTLICHKEIT

IMAGE SEAT
Angaben in Prozent (Top2)

...ist modern.

...Ist sympathisch.
..geht mit der Zeit.
...ist leidenschaftlich.

...ist respektvoll.

..ist fur Musikliebhaber. 21 21 37 40
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e Starmnmseher:iinnen Nullmessung

e NU|lMessung e FNdMmessung Stammseherinnen Endmessung Placement erinnert e=mm=Sponsoring erinnert
seven.oNe Sie sehen hier einige Eigenschaften mit denen man den Automobilhersteller SEAT beschreiben kann. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr die jeweilige Eigenschaft auf SEAT zutrifft.
Bitte verwenden Sie eine Skala von 1= ,stimme voll und ganz zu* bis 5= ,stimme Uberhaupt nicht zu*“. SEAT...
(] [\/] l D |A Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn SEAT bekannt; Quelle: Seven.One Media / Payback // Stammseherinnen = mind. jede zweite Folge gesehen



45 PROZENT DER STAMMSEHER:INNEN ERINNERN SICH AN DAS SPONSORING

UNGESTUTZTE SPONSORERINNERUNG - SEAT GESTUTZTE SPONSORERINNERUNG - SEAT
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
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sSeven.oNe Links: [...] Die Sendung “The Voice Kids" wurde von bestimmten Marken prasentiert, die als Sponsor der Sendung auftraten. Kénnen Sie sich erinnern, welche Marken das waren?
Rechts: [..] Von welchen dieser Marken glauben Sie, dass sie ,The Voice Kids" in diesem Jahr prasentiert haben?
(] [\/‘ l D |A Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn The Voice Kids gesehen; Quelle: Seven.One Media / Payback // Stammseher:iinnen = mind. jede zweite Folge gesehen



GUT 40 PROZENT EMPFINDEN DAS SPONSORING ALS PASSEND

SPONSORFIT SEAT ATECA
Angaben in Prozent
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1=SEHRGUT ®m2 m3 m4 m5 m6=SEHRSCHLECHT = KEINE ANGABE /WEIB NICHT

sSeven.oNe Und wie gut passt lhrer Meinung nach SEAT Ateca als Sponsor zur Sendung ,The Voice Kids"?

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn SEAT als Sponsor erinnert
o [\/‘ E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback // Stammseherinnen = mind. jede zweite Folge gesehen



SPONSORING IST GLAUBWURDIG, HAT GEFALLEN UND STEIGERT DIE SYMPATHIE

BEWERTUNG SPONSORING SEAT ATECA
Angaben in Prozent (Top2)

...ist glaubwurdig.

..hat mir gefallen.

..macht mir SEAT sympathisch.
..schafft Vertrauen.

..weckt mein Interesse an SEAT.

..ist anders als Werbung anderer Marken.

..war storend.

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
= Seherinnen = Stammseher:iinnen
sSeven.oNe Und inwiefern stimmen Sie den Aussagen zum Sponsoring des SEAT Ateca zu? Das Sponsoring des SEAT Ateca...

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn SEAT als Sponsor erinnert
o [\/l E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback // Stammseherinnen = mind. jede zweite Folge gesehen n



BIS ZU 61 PROZENT ERINNERN SICH AN DIE PLACEMENTS VON SEAT

GESTUTZTE PLACEMENTERINNERUNG - SEAT
Angaben in Prozent
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seven.oNe [.] Kdnnen Sie sich an eine oder mehrere Auftritte der folgenden Marken/Produkte wahrend der Sendung erinnern?

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn The Voice Kids gesehen
o [\/‘ E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback // Stammmseher:iinnen = mind. jede zweite Folge gesehen



PLACEMENT WAR INNOVATIV, GLAUBWURDIG UND HAT GEFALLEN

BEWERTUNG PLACEMENT - SEAT
Angaben in Prozent (Top2)

..wirkte glaubwurdig.

..hat mir gefallen.

..machte neugierig.

..war innovativ.

..ist ein interessanter Hinweis fur den Verbraucher.
..passte gut zur Sendung.

..machte die Sendung authentisch.

..war storend. 23 7
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e Seherinnen = Stammseheriinnen
seven.oNe Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die Personen Uber die Auftritte von SEAT in der Sendung gemacht haben. [..]

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn Placement von SEAT erinnert
o [\/] E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback // Stammseherinnen = mind. jede zweite Folge gesehen 13



KEY FACTS

Die Bekanntheit des SEAT Ateca nimmt im Zeitverlauf bei den Stammseher:innen von The Voice Kids deutlich zu (+ 69 Prozent).
Die Kaufbereitschaft fur SEAT steigt leicht im Vergleich zur Nullmessung, insbesondere innerhalb der Gruppe der Stammseher:innen.

Insgesamt haben die Stammseher:innen ein positives Image, das durch das Engagement bei The Voice Kids noch weiter verbessert wird. Besonders
die Aussagen "ist leidenschaftlich", "ist respektvoll" und "ist modern" werden durch die Integrationen in der Sendung gesteigert.

Ungestutzt erinnern sich 16 Prozent der Seher:innen und 20 Prozent der Stammseher:iinnen an das Sponsoring von SEAT. Gestutzt liegen die Werte
bei 44 bzw. 45 Prozent.

Etwa 40 Prozent der Stammseher:iinnen empfinden das Sponsoring als passend zu Sendung.
Daruber hinaus ist es glaubwdurdig, hat den Befragten gefallen und macht SEAT sympathisch.

An das Placement erinnern sich 49 Prozent der Seher:iinnen und 61 Prozent der Stammseher:innen.
Es wirkte glaubwurdig, hat den Befragten gefallen und war innovativ.

Fazit

Besonders die Bekanntheit und das Image profitieren von der Integration bei The Voice Kids. Die Kampagne wurde hauptsachlich SEAT als Dachmarke
zugeordnet, die Wirkung verteilt sich auf mehrere Modelle.
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Advertising and Media Research

JENNIFER OSTERHOLD

Medienallee 4
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