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Auftraggeber | SevenOne Media
Durchfiihrung Norstat Deutschland GmbH
Grundgesamtheit | Frauen 16-49 Jahre
Auswahlverfahren Befragung im Payback Online Panel
Methode Online-Interviews anhand eines strukturierten Frageb
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Sendung mit positiver Wirkung auf die Werbeerinnerung

Gestiitzte Werbeerinnerung - got2b
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Und fiir welche der Ihnen bekannten Marken fiir Haarstyling- und Colorationsprodukte haben Sie in letzter Zeit\erb:
Basis: Frauen 16-49 Jahre, wenn got2b bekannt; *mind. jede zweite Sendung
Quelle: SevenOne Media / Norstat
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Sendung steigert die Sympathie und modernisiert die Marke

Aussagen got2b — Stammseher
Angaben in Prozent (Top2)

...ist modern. 76 84
...ist sympathisch. 64 72

..ist innovativ. 59 64

== Stammseher 2019 === Stammseher 2020
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Unten sehen Sie einige Aussagen, die andere Menschen tber die Marke got2b gemacht haben. Bitte geben'Sie @RS
voll und ganz zu) bis 5 (stimme tiberhaupt nicht zu).
Basis: Frauen 16-49 Jahre, wenn got2b bekannt; *mind. jede zweite Sendung; Quelle: SevenOne Media / Norstat
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88 Prozent konnen sich den Kauf von got2b vorstellen

Kaufbereitschaft got2b — Stammseher
Angaben in Prozent
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W Ja, sicher mJa, vielleicht @ Nein, eher nicht m Nein, sicher nicht m Keine Angabe/Weil} nicht
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Angenommen, Sie mochten ein neues Haarstyling- oder Colorationsprodukt kaufen, kame dabei ein Produktdesivi
Basis: Frauen 16-49 Jahre, wenn got2b bekannt; *mind. jede zweite Sendung
Quelle: SevenOne Media / Norstat
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Stammseherinnen erinnern sich haufiger an das Placement

Gestiitzte Placementerinnerung — got2b
Angaben in Prozent
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Es gab auBerdem Auftritte von weiteren Produkten und Unternehmen, die in verschiedene Sendungen vonyGerman
Models erledigen mussten. Konnen Sie sich an eine oder mehrere Auftritte der folgenden Marken/ProduktewWahren
Basis: Frauen 16-49 Jahre, wenn GNTM mind. selten gesehen; *mind. jede zweite Sendung; Quelle: SevenOneivieai
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Placement passte gut zur Sendung und wirkte glaubwurdig

Bewertung Placement
Angaben in Prozent (Top2)

..passte gut zur Sendung.

..hat mir gefallen.

..wirkte glaubwiirdig.

...ist ein interessanter Hinweis fiir den Verbraucher.
..machte neugierig.

..war innovativ.

..machte die Sendung authentisch.

..war storend.

=== Secher 2020 === Stammseher 2020* === B enchnwark**
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Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die Personen tiber die Auftritte von got2b in der Sendung gemachthabenns!
1=stimme voll und ganz zu bis 6=stimme Uiberhaupt nicht zu. Dass got2b wahrend der Sendung zu sehenWar
Basis: Frauen 16-49 Jahre, wenn Placement von got2b erinnert; Quelle: SevenOne Media / Norstat. *mindjedezweis
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Marken-KPls
Die Werbeerinnerung steigt unter den Stammseherinnen um 50 Prozent.
Die Sendung hat bei den Stammseherinnern einen positiven Einfluss auf die Sympathie und die Wahrnehmung als moderne Marke.
Die Kaufbereitschaft von got2b-Produkten liegt bei den Stammseherinnen bei 88 Prozent.

Placement
55 Prozent der Seherinnen und 67 Prozent der Stammseherinnen erinnern sich an das Placement von got2b.
Das Placement kommt gut bei den Zuschauern an und wird deutlich tiber Benchmark-Niveau bewertet.

Fazit

Das Engagement bei der Sendung steigert relevante Marken-KPIs unter den Stammseherinnen. Das Placement kommt insgesamt sehr
gut an und tberdurchschnittlich gut bewertet.

sevenonemedia.de
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