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Steckbrief

Auftraggeber | SevenOne Media
Durchfiihrung | Payback.net
Grundgesamtheit | Erw. 30-59 Jahre

Auswahlverfahren Befragung im Payback Online Panel

Methode | Online-Interviews anhand eines strukturierten Frage
Datum | 7. bis 17. Dezember 2018

Stichprobe | n =213 (klassischer Spot), =209 (Bumper Ads)

Inhalt | Top of mind Awareness, ungestiitzte und gestiitzt

[ sevenonemedia.de
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Bumper Ads sind aufmerksamkeitsstarker

Awareness
Angaben in Prozent
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Top of mind: Wahrend des Ausschnitts gab es ja auch Werbung. Ist Ihnen bei der Werbung etwas besoncersiasii
fiir jede Marke / jedes Produkt an, ob Sie dafiir gerade Werbung gesehen haben. *berticksichtigte Nennungens s
Quelle: SevenOne Media / Payback.net
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Beide Werbeformen ahnlich gut bewertet

Bewertung
Angaben in Prozent
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Bitte bewerten sie die Spots anhand einer Schulnotenskala von 1 — 6. 1 heilt ,gefallt mir sehr gut®, 6 helBtyaerails

Basis: Erw. 30-59 Jahre, die sich an Werbung fiir Henkell Sekt erinnern
Quelle: SevenOne Media / Payback.net.
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Hoherer Markenfit bei Bumper Ads

Spoteigenschaften
Angaben in % (TopTwo)

... ist auffallig

... ist modern

... passt zur Marke

... ist unterhaltsam

... ist zeitgeman

... ist abwechslungsreich
... driickt Qualitat aus

... ist authentisch

... ist neuartig

... ist aufdringlich 16
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Sie sehen hier einige Eigenschaften, mit denen man Werbung beschreiben kann. Bitte geben Sie an, inwieWeitSisidies
,Stimme tiberhaupt nicht zu“. Basis: Erw. 30-59 Jahre, die sich an Werbung fuir Henkell Sekt erinnern
Quelle: SevenOne Media / Payback.net.
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Kaufbereitschaft bei beiden Werbeformen auf ahnlichem Niveau

Relevant Set
Angaben in Prozent
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Wiirden Sie in Zukunft Henkell Sekt kaufen?
Basis: Erw. 30-59 Jahre, die Henkell Sekt kennen
Quelle: SevenOne Media / Payback.net
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Die Bumper Ads sind sehr auffallig. Bei der Top of mind Awareness und Werbeerinnerung schneiden
sie deutlich besser ab als der klassische Spot.

Die Bewertung fallt bei beiden Werbeformen ahnlich aus. Jeder Zweite vergibt eine Eins oder Zwei.

Die Bumper Ads bestechen durch einen hohen Markenfit. Allerdings wirken sie weniger unterhaltsam
als der klassische Spot, in dem die Geschichte am Stiick erzahlt wird, und auch etwas aufdringlicher.

Die Kaufbereitschaft ist bei beiden Werbeformen vergleichbar.

Bumper Ads werden deutlich besser erinnert als der klassische Spot und ahnlich gut bewertet. Sie
uberzeugen durch einen hohen Markenfit.

sevenonemedia.de
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