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STECKBRIEF

Grundgesamtheit
Durchfuhrung
Erhebungsform
Feldzeit

Fallzahl
Gewichtung

TV Nutzung

seven.oNe

od MEDIA

Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren, in Haushalten mit Festnetz/ Mobiltelefon, BRD

forsa. Gesellschaft fur Sozialforschung und statistische Analysen mbH

Telefoninterviews (CATI), Dual-Frame nach ADM-Empfehlung (70% Festnetz/ 30% mobil)
Letzte 4 Wochen im Quartal, Montag bis Sonntag

n=1502

Region, Geschlecht, Alter

AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, Marktstandard: TV



AGENDA

1 BEWEGTBILDNUTZUNG IM UBERBLICK
2 PAY-VOD

3 AVOD

4 SOCIAL MEDIA

seven.oNe

ol VEDIA



TV-REICHWEITE AUF HOHEM NIVEAU STABIL, PAY-VYOD ERSTMALS VORDVD

E 14-69 JAHRE

TREND: NUTZUNG BEWEGTBILDANGEBOTE (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten

100
96 93 93 o1

91 91
89 —TV
e 84 86 — 8%
— 79 2 78 80 81
80 75 72 ——DVD/Blu-ray
74
——— Kostenlose
71 '70\\ 59 inevi
60 /__/ 68 63 e Onlinevideos
60 - ——Kino
55 55
40 — Pay-VoD
20
22
16
0]
ﬂ O O O O o> o> o> o> [e0] (e8] [e0] [00] [9))] ()] ()] ()] o o (@] (@] ~ ~N ~N ~ N N N Q)
S £ & & & & & & & £ £ & £ £ &£ & & d & & g & &8 &8 9 o o o o
f = M § £z d M ¥ £ 0 M §F = 9 M § = 8§ 9 ¥F £ M & = @ ¢ 3
$ 2 £ 222232 :g 232 :z2zxz:z¢d32gzz2z2z:2 8¢ 2+4
seven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n=49.239

() [\/‘ E D |A Quelle: ViewTime Report 2022, forsa



PAY-VOD-REICHWEITE STEIGT WEITER AN

E 14-49 JAHRE

TREND: NUTZUNG BEWEGTBILDANGEBOTE (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten

100 -9g

90\91 91 88 87 92 91 91
87
81 89 1Y s o7 87 84 B
80 85 82 84

60

40

20

0

W Y YW YW YW DD O ® ® ® 20 2 9 © 9 9 F K & & 8§ 8 9 9§
$ S 3gs s yTsoessesaTsSSSsSSeseyy g o§
z 2 2 2 z 2 2 2 2 2 2 3z % 2 2 2 2 g 2 %2 2 2 2 2 3z 2 =
sSeven.oNe Basis: 14-49 Jahre, n=30.065

() [\/‘ E D |A Quelle: ViewTime Report 2022, forsa

—_—TV

——DVD/Blu-ray

—— Kostenlose
Onlinevideos

——Kino

— Pay-VoD



TV-REICHWEITE BEI JUNGEREN STEIGT WIEDER AN, LIEGT ABER UNTER PAY-VOD

E 14-29 JAHRE

TREND: NUTZUNG BEWEGTBILDANGEBOTE (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten

100 9% 94 95 95 96 97 96 97
—TV
80 ——DVD/Blu-ray
——— Kostenlose
60 Onlinevideos
—— Kino
40 — Pay-VoD
20
0
LN O O [(©) O o> o> o~ o> [e0] [e0) [00] [00] ()] [0))] ()] ()] (@] (@] (@] (@] ~ ~N ~ ~N N N Q) Q)
S £ & & & & & & & £ S S o8 & oS & J d Jda g 8@ a9 8 g o9 g o
¥f £ g ¥ ¥ £ d M ¥ £ d M ¥ =z g M § = ¥ ¥ ¥F =z 9g9M § & @ & 7
2 £ 2z 2 2 2 2 2 222z z2z:zx:zg2¢z2z2z2zz:2¢8¢8}Hd
seven.oNe Basis: 14-29 Jahre, n=12.195

() [\/‘ E D |A Quelle: ViewTime Report 2022, forsa



TV-NUTZUNG WEITER RUCKLAUFIG, ABER NACH WIE VOR AUF SEHR HOHEM NIVEAU

E 14-69 JAHRE

TREND: NUTZUNGSDAUER BEWEGTBILDANGEBOTE (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten

250 233 227

28 e R 219 —TV
— %2 209
200 \]90 —_— DVD/Blu-ray
——— Kostenlose
150 Onlinevideos
——Kino
100 — Pay-VoD
50 35 35
23 25 s
— 34 33
N == = 1L 17 20 28
Ln O O (e} O o> o> o> o~ [e0)] [e0] [00) Q (o)} [9))] (0} (o)} (@) (@] (@] (@] N = I~ = Q) Q] N Q]
T £ £ S & & & §&§ & £ © &£ &£ ©§ ©§ &£ &£ &8 8 8 8 @ §@ 9 4§ g o0 oo
¥ = M § z d M ¥ = d M §F = 9 M § = @ ® ¥F £ M &§ & @ & 3
S 2 £ 2%z 232z 232 :22zxz:z832dsz2 2z 58 ¢ 2%
sSeven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n=49.239

Quelle: ViewTime Report 2022, forsa; AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, Marktstandard: TV, eigene Berechnungen; TV inkl. alternativer TV-Nutzung

od MEDIA



NUTZUNGSDAUER VON ONLINEVIDEOS STAGNIERT

E 14-49 JAHRE

TREND: NUTZUNGSDAUER BEWEGTBILDANGEBOTE (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten

200

185 184
—_—TV
7 -
150 148 ——DVD/Blu-ray
150
131
——— Kostenlose
112 Onlinevideos
——Kino
100
— Pay-VoD
51
50 5z - 43 SR _%°
27 . = 47
19 v 43
27 31
4 17
(0}
Q O O (e} O o> o> o~ o> [e0)] [e0) Q [e0) (o)} ()] (o)} (0} (@] (@] (@) (@] (Tl (':‘ ('T‘ (':‘ [Q Q] Q) Q]
T £ & & &S & & & & & & & & £ & S & 88 8 838 4 @ d 49 o9 o o o
f = ®» ¥§ £ d M § £ d M ¥ z M §F = @8 % ¥ 5 g v ¥ = 3 v 7
2 2%z 232222z 2 sz g2 fzxzz2:2 8¢ 28
sSeven.oNe Basis: 14-49 Jahre, n=30.065

Quelle: ViewTime Report 2022, forsa; AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, Marktstandard: TV, eigene Berechnungen; TV inkl. alternativer TV-Nutzung

od MEDIA



PAY-VOD, ONLINEVIDEO UND TV MIT SEHR AHNLICHEN NUTZUNGSNIVEAUS

E 14-29 JAHRE

TREND: NUTZUNGSDAUER BEWEGTBILDANGEBOTE (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten

150

138
135
—_—TV
——DVD/Blu-ray
100 —— Kostenlose
Onlinevideos
——Kino
— Pay-VoD
50
0
ﬂ O O (e} (] o> o> o~ o>~ [e0] [e0) (00] [e0)] o [9))] (0} (o)} (@) (@] (@] (@] (Tl (':‘ (':‘ (':l N Q] [Q\ N
S £ & & & & & & &£ & & & & & S S d 3 48 d 49 4d g o o Jd
¥ = d M ¥ £z d M ¥ £ 0 M ¥ =z g M §F = ¥ ®» F =z M 8§ =& @ & 3
¥ £ 2%z 2 ::g2zxzsz2zxszd2dzzz sz § 28
sSeven.oNe Basis: 14-29 Jahre, n=12.195

Quelle: ViewTime Report 2022, forsa; AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, Marktstandard: TV, eigene Berechnungen; TV inkl. alternativer TV-Nutzung
ol VEDIA



LANGZEITTREND: BEWEGTBILDNUTZUNG NACH CORONA-HOCH WIEDER SINKEND

ZIELGRUPPENVERGLEICH

@ TAGLICHE NUTZUNGSDAUER BEWEGTBILDANGEBOTE GESAMT (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten

300 282 285 284 285 282
275 277 275
267 267 269 269 268 267 266 268 266
,40 253 255 256 256 257 256 259 20 264 263 e
/
238 238 236 237
515 219 219 219 218 218 216 L’/ — "2 — 29 216 — E14-69
S \/\/\
204 200 198 —E 14-49
188 192190 192 191 192 192 192
150
——E 14-29
100
50
0
w VW W VW VW N D D D> ® ©® ©® ® O O o O O O O O § N N K o o o o
& £ & & & & & & & £ £ 0§ & S & 0 dJ g &8 &9 9 8 g o g o
¥ £ g ¥ § £z g M § £ dd M ¥ £ g ¥ § ° 8§ % ¥ 5 ¢ v § ©c @@ v 7
= 2 2 2 2 2 22 3 2 2 22 22385 2¢=z2z2z2z3:2%:2¢5¢8}d
sSeven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n=49.239

Quelle: ViewTime Report 2022, forsa; AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, Marktstandard: TV, eigene Berechnungen; TV inkl. alternativer TV-Nutzung
ol VEDIA



TV HAT NACH WIE VOR EINEN HOHEN ANTEIL AN DER BEWEGTBILDNUTZUNG

ZIELGRUPPENVERGLEICH

BEWEGTBILDNUTZUNG UND TV-ANTEIL NACH ZIELGRUPPEN (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten, TV-Anteil in Prozent

300
262
250
210
198 m Kino
200
49 m DVD/ Blu-ray
63
150
47 m Pay-VoD
100 68 m kostenlose
Onlinevideos
TV alternativ
50
m TV klassisch
0
E 14-69 E 14-49 E 14-29
sSeven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n=6.136

Quelle: ViewTime Report 2022, forsa; AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, Marktstandard: TV, eigene Berechnungen; TV inkl. alternativer TV-Nutzung
ol VEDIA



AGENDA

1 BEWEGTBILDNUTZUNG IM UBERBLICK
2 PAY-VOD

3 AVOD

4 SOCIAL MEDIA

seven.oNe

ol VIEDIA



PAY-VOD-NUTZUNGSDAUER IN ALLEN ZIELGRUPPEN LEICHT RUCKLAUFIG

ZIELGRUPPENVERGLEICH

TREND: NUTZUNGSDAUER PAY-VOD (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten

TREND: NUTZUNG PAY-VOD (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten

100 100

—E 14-69

8
3 5
WOVOVODEEDDDODINDPNOO0O00FREEIINYN MOVOVOENDEDDDVVDIDNDPOO0ORTAERNINAN
R S e R e N R R IR R 3500359035003 50035any5923s90y
$3223322332222322:2355%2332222585¢%8% $22222z22:32233223:383%2822225¢8¢8¢%
sSeven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n=49.239

Quelle: ViewTime Report 2022, forsa

od MEDIA

13



ZWEI DRITTEL DER PAY-VOD-NUTZUNG ERFOLGT AUF DEM TV-GERAT

E 14-69 JAHRE

NUTZUNGSDAUER PAY-VOD NACH GERAT (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent der taglichen Nutzungsdauer

mTV
m PC/ Laptop
H Tablet

B Smartphone

seven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n=6.136

° M E D |A Quelle: ViewTime Report 2022, forsa



SVOD-ANBIETER GEWINNEN NUTZER, NETFLIX VERLIERT WEITERHIN NUTZUNGSDAUER

E 14-69 JAHRE

TREND: NUTZUNG PAY-VOD-ANBIETER (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten

50
— Netflix 49
—— Amazon Prime Video
_D +
40 Ishey %3
30
23
20
10 6
o 4
DOWOVWOOUNDDEDNDNDONDODNDONDDNOOO0OORNNNNNNQ
oo oo oo oo s dddg88 8 dadgd
NSRS S S TN I N N N N I Vo BN e v el S N PN Y B
$3223322332232322332528832232552%
sSeven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n=49.239

() I\/] E D |A Quelle: ViewTime Report 2022, forsa

TREND: NUTZUNGSDAUER PAY-VOD-ANBIETER (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten

50

—— Netflix
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40 —— Disney+
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20
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NETFLIX MUSS WEITER NUTZUNGSDAUERANTEILE ABGEBEN

E 14-69 JAHRE

NUTZUNGSDAUER PAY-VOD NACH ANBIETER (ROLLIEREND) TREND: NUTZUNGSDAUERANTEILE PAY-VOD NACH ANBIETER (ROLL.)
Angaben in Prozent der taglichen Nutzungsdauer Angaben in Prozent der taglichen Nutzungsdauer
100
— Netflix @
B Netflix . .
——Amazon Prime Video \l/
B Amazon Prime Video 80 Disney+ 70 73
H Disney+
Sonstige
0
ﬂ@LO@@L\L\l\l\CO(DCD(DCﬂOWmCﬂOOOONNNRNNNN
SRR SR~ N N S~ R AR AR AR RN RN RV
T e AN IS gy dnNIsdNIcIpIFSsINIcqIn T
$2323352335833:52:2:53992833532:35¢9°2¢%
seven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n=6.136 / n= 49.239

() I\/] E D |A Quelle: ViewTime Report 2022, forsa



AGENDA

1 BEWEGTBILDNUTZUNG IM UBERBLICK
PAY-VOD
AVOD

H W N

SOCIAL MEDIA

seven.oNe

od MEDIA



HOHE REICHWEITE KOSTENLOSER ONLINEVIDEOS

ZIELGRUPPENVERGLEICH

TREND: NUTZUNG KOSTENLOSE ONLINEVIDEOS (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten

100 92 95 96 97 96 97
920 = - 92 o1 9]
85 85 87 _—
78 80 81
80 74 74 —
69 71 7 i
60
60 55
40
20
——E 14-69
——E14-49
——E14-29
Q@@@LOL\l\'L:L\w(X)CO(DG\O\O'\G\OOOOR‘RR‘R‘(Q}QQQ
R R R R R R R R R R
$2323322235:528:23:352:2:59393353222:§2¢8
seven.oONe Basis: 14-69 Jahre, n= 49.239

Quelle: ViewTime Report 2022, forsa

od MEDIA

TREND: NUTZUNGSDAUER KOSTENLOSE ONLINEVIDEOS (ROLLIEREND)

Angaben in Minuten

100

—E14-69
——E 14-49
——E 14-29
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YOUTUBE DOMINIERT BEI KOSTENLOSEN ONLINEVIDEOS

E 14-69 JAHRE

NUTZUNGSDAUER KOSTENLOSER ONLINEVIDEOS NACH ANBIETER (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent der taglichen Nutzungsdauer

HYouTube Video
B Mediatheken
H lllegal Viewing

Sonstiges

seven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n=6.136

Y [\/‘ E D |A Quelle: ViewTime Report 2022, forsa



REICHWEITE VON SENDERMEDIATHEKEN TENDENZIELL WACHSEND

E 14-69 JAHRE

NUTZUNGSFREQUENZ KOSTENLOSE OV NACH ANBIETER (ROLLIEREND)

Angaben in Prozent

100

(fast) taglich
B mind. wochentlich
82 B mind. monatlich
80 N seltener
63
60
40
6
9
o ——
YouTube Sendermediatheken lllegal Viewing
seven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n=6.136/ n= 49239

od MEDIA

Quelle: ViewTime Report 2022, forsa

TREND: NUTZUNG KOSTENLOSE OV NACH ANBIETER (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten
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20



MEDIATHEKEN GEWINNEN IN JUNGERER ZIELGRUPPE REICHWEITE

ZIELGRUPPENVERGLEICH

TREND: NUTZUNG SENDERMEDIATHEKEN (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten

TREND: NUTZUNGSDAUER SENDERMEDIATHEKEN (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten

100 25
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seven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n= 49.293 / n=36.919

Quelle: ViewTime Report 2022, forsa

od MEDIA

21



YOUTUBE-NUTZUNGSDAUER OHNE WACHSTUMSDYNAMIK

ZIELGRUPPENVERGLEICH

TREND: NUTZUNG YOUTUBE (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten

98 97
100 95 94 94 96 97 97
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40
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$23523332335833:2:2:539283332:35¢9°2¢%
sSeven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n= 49.239

() I\/] E D |A Quelle: ViewTime Report 2022, forsa

TREND: NUTZUNGSDAUER YOUTUBE-VIDEOS (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten

100
——E 14-69

——E14-49

—E 14-29
80
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N OWOWOUOUDDDDDODNDNOOMOOMOOTITOTOOOOOoOOFRK~KANNANAN
TS oSS oo o oo s dldaddddangy
NS S N SN S I VTN N~ o N Vo N A o I O N A~ o S U AT (P~ S o B
22223322332233223358$322233322

22



MEHR ALS EIN DRITTEL DER YOUTUBE-NUTZUNG IST AUDIO

ZIELGRUPPENVERGLEICH, E 14-69 JAHRE

NUTZUNGSDAUER YOUTUBE NACH MODALITAT (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten, Anteil Videonutzung in Prozent

100
B Videonutzung
B Audionutzung

80
60
40
20
0]
E 14-69
seven.oNe

od MEDIA

E 14-49

Basis: 14-69 Jahre, n=6.163 n=45.522
Quelle: ViewTime Report 2022, forsa

E 14-29

TREND: NUTZUNGSDAUER YOUTUBE (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten

100
mVideonutzung
B Audionutzung
80
60

5 5 s n 121213121215"71921222324242423232
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EIN VIERTEL DER TAGLICHEN YOUTUBE-NUTZUNG ENTFALLT AUF MUSIK-CONTENT

E 14-69 JAHRE

NUTZUNGSDAUER YOUTUBE* NACH GENRE (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent der taglichen Nutzungsdauer

m Musikvideos

® YouTuber/ Webstars
Nachrichten/ Dokus/ Sport

B E-Learning

B Private Videos
Serien/ Spielfilme/ TV-Sendungen

Sonstiges

sSeven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n=6.136; *inkl. Audionutzung

() [\/‘ E D |A Quelle: ViewTime Report 2022, forsa
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AGENDA

1 BEWEGTBILDNUTZUNG IM UBERBLICK

2 PAY-VOD

3 AVOD
4 SOCIAL MEDIA

seven.oNe

ol VIEDIA



INSTAGRAM DOMINIERT IN DER JUNGEN ZIELGRUPPE

E 14-69 JAHRE, E 14-29 JAHRE

NUTZUNGSFREQUENZ SOCIAL-MEDIA NACH ANBIETER (ROLLIEREND)

NUTZUNGSFREQUENZ SOCIAL-MEDIA NACH ANBIETER (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, E 14-69 Jahre

Angaben in Prozent, E 14-29 Jahre

100 (fast) taglich 100 (fast) taglich
E mind. wochentlich B mind. wochentlich
H mind. monatlich H Mmind. monatlich
80 H seltener 80 m seltener
7
yA
3
60 60
45
40
40 - 37 40 36 4:', 36
] H : B
9 () 56 19
20 16 20
13 8 yA
10 30
22 26 21 iz e
8 9 51 14 -
0 4 0
Facebook Instagram Snapchat Tik Tok Twitter Facebook Instagram Snapchat Tik Tok Twitter
sSeven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n=6.136/ n=1.436

() I\/] E D |A Quelle: ViewTime Report 2022, forsa



FACEBOOK SPIELT FUR JUNGERE KAUM MEHR EINE ROLLE

ZIELGRUPPENVERGLEICH

TREND: NUTZUNG FACEBOOK (ROLLIEREND) TREND: NUTZUNGSDAUER FACEBOOK (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten Angaben in Minuten
100 E 14-69 22 ——E14-69
——E 14-49 ——E 14-49
——E14-29 ——E14-29
76 e - = =E14-19 - - -ET14-19
40 3¢
20 28
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22222322232322332232:223322223z2z23
sSeven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n= 49.239

() I\/] E D |A Quelle: ViewTime Report 2022, forsa
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INSTAGRAM-REICHWEITE UND -NUTZUNG SINKT IN DER JUNGEN ZIELGRUPPE

ZIELGRUPPENVERGLEICH

TREND: NUTZUNG INSTAGRAM (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten
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sSeven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n= 40.602 / n= 39.376

od MEDIA

Quelle: ViewTime Report 2022, forsa

TREND: NUTZUNGSDAUER INSTAGRAM (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten
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SNAPCHAT NUTZUNG STEIGT LEICHT, NUTZUNGSDAUER STAGNIERT

ZIELGRUPPENVERGLEICH

TREND: NUTZUNG SNAPCHAT (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten
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60

40

20

od MEDIA

—E 14-69
—E14-49
— E 14-29
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sSeven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n= 40.602 / n= 39.376

Quelle: ViewTime Report 2022, forsa

TREND: NUTZUNGSDAUER SNAPCHAT (ROLLIEREND)
Angaben in Minuten
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TIKTOK-REICHWEITE UND NUTZUNGSDAUER STABIL , BEI TEENS AUF HOHEM NIVEAU

ZIELGRUPPENVERGLEICH

TREND: NUTZUNG TIKTOK (ROLLIEREND) TREND: NUTZUNGSDAUER TIKTOK (ROLLIEREND)
Angaben in Prozent, mind. selten Angaben in Minuten
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sSeven.oNe Basis: 14-69 Jahre, n=22130 / n=18.429
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