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TV-Werbung ist unverzichtbar zum Aufbau von Reichweite.
Die hohen Reichweiten von TV sichern den Ausbau von Kaufreichweiten und lassen

Fernsehen schafft eine . Prasenz in TV-Spots zeigt Konsumenten, dass die
Marke fiir die grolRe Mehrheit relevant ist. Stehen Marken auf der groRen TV-Biihne, werden

sie als wahrgenommen.

sevenonemedia.de
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.. dann miisste doch eine Kampagne

mit dem gleichen Spot unter gleichen

Bedingungen im verglichen mit

eine hohere

Werbewirkung zeigen

sevenonemedia.de
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Beweis durch innovatives Live-Experiment

Ganzheitlicher A/B-Test unter

 Produkt, das im TV beworben TV-Werbung
wurde (Emmi CAFFE LATTE) oder véllig In Bremen
wurde (Joghurt)

« Kampagne in den — einmal nur
Online, einmal nur TV

» Vergleich der sowie
der -Effekte

sevenonemedia.de
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Die Kampagnen

Produkt: Emmi CAFFE LATTE Produkt: Joghurt (Neueinfiihrung)

Zielgruppe: E 18-39 0t

CAFFE
Spotlange: 20" Lﬁ'II?TE

Zielgruppe: HHF 20-49

Spotlange: 20“(TV) / 16" (Online)

MACCHIATO

Zeitraum: 16.05.-09.06.2016 Zeitraum: 01.05.-21.05.2017

Budget: 0,9 Mio. € netto
(hochgerechnet auf
national)

Budget: 0,8 Mio. € netto
(hochgerechnet auf
national)

sevenonemedia.de
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Awareness und Image: Online wirkt deutlich, TV noch b

Online
TOP OF MIND AWARENESS
+21%
GESTUTZTE WERBEERINNERUNG R Y
+20% CAF_FE .
LATTE
MACCHIATO v
IMAGE / BEDEUTUNG |
+7%

sevenonemedia.de

Basis: n=300 Personen 18-39 Jahre je Welle und Testgebiet
Quelle: TNS / SevenOne Media
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Signifikante Umsatzgewinne mit Online, noch hohere Zuwachse mit TV

@ Umsatz je Woche
Angaben in Indizes (Vorjahr = 100)
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Basis: 20 Shops je Welle und Testgebiet
Quelle: TNS / SevenOne Media
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TV-Kampagne zahlt sich bereits kurzfristig aus

Zusatzumsatz durch Werbung in T€
(hochgerechnet auf national)
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ROI TV und Online
(Zusatzumsatz/Nettobudget national)

Online

I sevenonemedia.de

Basis: 20 Shops je Welle und Testgebiet
Quelle: TNS / SevenOne Media
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Joghurt-Launch: Umsatz-Push durch Online, noch starker durch TV

@ Umsatz je Store im Testzeitraum

Angabenin €
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Nettoeffekt vs. Kontrollgebiet: + 8% + 80%
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I sevenonemedia.de

Basis: 14 Shops in den Testgebieten, 12 Shops im Kontrollgebiet
Quelle: TNS / SevenOne Media
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Fazit: Online-Video wirkt stark, TV wirkt noch besser

Online Video und TV-Werbung steigern Abverkauf und Umsatz deutlich,
die Wirkung der TV-Spots ist jedoch um ein Vielfaches hoher.

Beide Medien pragen die Wahrnehmung der Marke massiy,
vor allem im TV-Gebiet wird sie eher als Marktfiihrer gesehen.

TV wertet Marken auf und steigert den Umsatz signifikant.

sevenonemedia.de
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