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WERBEMARKT FY 2023 DANK JAHRESENDSPURT NOCH LEICHT INS PLUS GEDREHT,
IM Q1 2024 SETZT SICH DIE POSITIVE ENTWICKLUNG FORT
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Basis: ATL (above-the-line), FY 2020 - FY 2023, YTD: Jan-Mrz 2024, PYTD: Jan-Mrz 2023
ONL=Online, TZ=Tageszeitungen, PZ=Publikumszeitschriften, FZ=Fachzeitschriften, OOH=Out-of-home, RD= Radio, KI=Kino 
Quelle: Nielsen Media | Industry & Ad Market Analytics

TROTZ WEITERHIN HERAUSFORDERNDER WIRTSCHAFTLICHER RAHMENBEDINGUNGEN ERHOLT SICH DER BRUTTO-
WERBEMARKT IM Q1 2024 – DABEI KANN TV IM MEDIAMIX LEICHT ZULEGEN
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Angaben in Mio. €, Shares in %, Veränderung vs. VJ in +/-%

Entwicklung Medienklassen nach Jahren
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TV-SHARE IN Q1 2024 WEITER UNTER NIVEAU VON 2020 BIS 2022, ABER WIEDER MIT 
LEICHTER STEIGERUNG VERSUS VORJAHRESQUARTAL
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DURCH ANHALTEND SCHWIERIGE RAHMENBEDINGUNGEN LIEGT TV 2023 IN ALLEN QUARTALEN UNTER VORJAHR – KANN 
ABER SCHON ZUM JAHRESENDE ÜBERDURCHSCHNITTLICH ZULEGEN UND SETZT WACHSTUM IM Q1 2024 FORT 

Basis: ATL (above-the-line), FY 2020 - FY 2023, YTD: Jan-Mrz 2024, PYTD: Jan-Mrz 2023
Quelle: Nielsen Media | Industry & Ad Market Analytics

Angaben in %

Entwicklung Media-Shares nach Quartalen
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Angaben in %

TV-WERBEMARKT: SEVEN.ONE MEDIA AUF PLATZ ZWEI IM VERMARKTERRANKING

DIE DEUTSCHE TV-SENDERLANDSCHAFT IST STARK FRAGMENTIERT

Entwicklung TV-Vermarktershares Entwicklung TV-Sendershares
Angaben in %

Mio. € Mio. €

Basis: TV, FY 2020 - FY 2023, YTD: Jan-Mrz 2024, PYTD: Jan-Mrz 2023
Quelle: Nielsen Media | Industry & Ad Market Analytics 4
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TOP 10 TV-BRANCHEN: FAST ALLE IM PLUS, BESONDERS DYNAMISCH WACHSEN REINIGUNG, 
HAUS & GARTEN, ERNÄHRUNG UND KÖRPERPFLEGE

Basis: ATL (above-the-line), exkl. Wirtschaftsbereich Medien & Sonstige Werbung, YTD: Jan-Mrz 2024 vs. PYTD: Jan-Mrz 2023
Quelle: Nielsen Media | Industry & Ad Market Analytics 5

Brutto-Werbeinvestitionen der Top 10 TV-Wirtschaftsbereiche, YTD Jan-Mrz 2024 vs. PYTD
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ALLE TOP 10 WERBETREIBENDEN ERHÖHEN GESAMT- UND TV-INVESTITIONEN

Basis: ATL (above-the-line), exkl. Medien Konzerne u. Sammel-Kategorien, YTD: Jan-Mrz 2024 vs. PYTD: Jan-Mrz 2023
Quelle: Nielsen Media | Industry & Ad Market Analytics 6

Brutto-Werbeinvestitionen der Top 10 Werbetreibenden (Konzerne), YTD Jan-Mrz 2024 vs. PYTD
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