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WERBEMARKT 2023 DANK JAHRESENDSPURT NOCH LEICHT INS PLUS GEDREHT –
BASISEFFEKT WIRKT STÜTZEND

2

Basis: ATL above-the-line (inkl. WS/Werbesendungen/Direct Mail), FY 2019 - FY 2023
ONL=Online, TZ=Tageszeitungen, PZ=Publikumszeitschriften, FZ=Fachzeitschriften, OOH=Out-of-home, RD= Radio, KI=Kino 
Quelle: Nielsen Media | Industry & Ad Market Analytics

HERAUSFORDERNDE WIRTSCHAFTLICHE RAHMENBEDINGUNGEN ERSCHWEREN DIE ERHOLUNG DER TV-UMSÄTZE
ONLINE, TZ UND OOH GEWINNEN IM MEDIAMIX

KIFZ OOH WSRDPZTZTV ONLAngaben in Mio. €, Shares in %, Veränderung vs. VJ in +/-%

Entwicklung Medienklassen nach Jahren

TV: -3,5%

ONL: +7,8%

TZ: +7,7%

PZ: -7,7%

OOH: +11,2%
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TV-SHARE IN DEN ERSTEN DREI QUARTALEN 2023 UNTER 2021 UND 2022 – IN Q4 
STEIGT ER DEUTLICH AN
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DURCH ANHALTEND SCHWIERIGE WIRTSCHAFTLICHE RAHMENBEDINGUNGEN ERREICHT TV WÄHREND Q1 BIS Q3 EINEN 
UNTERDURCHSCHNITTLICHEN SHARE, KLETTERT ABER ZUM ENDE DES JAHRES WIEDER AUF FAST 50 PROZENT

Basis: ATL above-the-line (inkl. WS/Werbesendungen/Direct Mail), FY 2019 - FY 2023
Quelle: Nielsen Media | Industry & Ad Market Analytics

Angaben in %

Entwicklung Media-Shares nach Quartalen
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Angaben in %

TV-WERBEMARKT: SEVEN.ONE MEDIA AUF PLATZ ZWEI IM VERMARKTERRANKING

DIE DEUTSCHE TV-SENDERLANDSCHAFT IST STARK FRAGMENTIERT

Entwicklung TV-Vermarktershares Entwicklung TV-Sendershares
Angaben in %
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Basis: TV, FY 2019 - FY 2023
Quelle: Nielsen Media | Industry & Ad Market Analytics 4
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TOP 10 TV-BRANCHEN: HANDEL SOWIE REINIGUNG LIEGEN 2023 MIT IHREN TV-
WERBEINVESTITIONEN IM PLUS

Basis: ATL above-the-line (inkl. WS/Werbesendungen/Direct Mail), exkl. Wirtschaftsbereich Medien & Sonstige Werbung, FY 2023
Quelle: Nielsen Media | Industry & Ad Market Analytics 5

Brutto-Werbeinvestitionen der Top 10 TV-Wirtschaftsbereiche, FY 2023 vs. FY 2022
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GROßTEIL DER TOP TEN WERBETREIBENDEN AUS DEN BEREICHEN FMCG & HANDEL – DIE 
MEISTEN ERHÖHEN IHRE TV INVESTITIONEN

Basis: ATL above-the-line (inkl. WS/Werbesendungen/Direct Mail), exkl. Medien Konzerne u. Sammel-Kategorien, FY 2023
Quelle: Nielsen Media | Industry & Ad Market Analytics 6

Brutto-Werbeinvestitionen der Top 10 Werbetreibenden (Konzerne), FY 2023 vs. FY 2022
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