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Auf Erholungskurs

Die deutsche Wirtschaft konnte im dritten Quartal
2009 gegenlber dem Vorquartal ein reales
Wachstum von 0,7 Prozent verbuchen. Nach vier
Quartalen mit teils dramatischen Einbriichen,
bedeutete das den zweiten Anstieg in Folge — und
damit das vorlaufige Ende der Rezession. Zur
Euphorie besteht allerdings wenig Anlass, denn
die Erholung steht nach wie vor auf unsicheren
FaBen. Die Produktionskapazitaten sind weiterhin
bei weitem nicht ausgelastet. Ohne den kréftigen
Lageraufbau hatte es in Deutschland im dritten

Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung

BIP-Verdnderung ggii. dem Vorquartal
Angaben in %
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Preisbereinigt, verkettet, saison- und kalenderbereinigt.
Quelle: Statistisches Bundesamt

Jahres-@& Veranderung ggu. Vorjahreszeitraum in %
Verwendung des BIP
BIP 25 13| 15 21 34 14 17 -64 -70 -47 -5,0 1,2
Exporte 75 29| 3.1 60 76 42 -57 -172 -20,2 -154| -14,0 6,1
Importe 48| 43| 22| 45| 57 58 12 -76 -13,0 -99 -9,1 4,0
Bruttoanlageninvestitionen 5,0 3,1 3,0 31 6,4 43 -12 -111 -11,0 -6,8 -8,9 1,0
Ausristungsinvestitionen 11,0 3,3/ 10,7 45 72 58 -3,0 -20,1 -23,4|-20,8 -20,3 1,2
Bauinvestitionen 00 26/ 46 15 58 2,7 03 -56 -30 20 -1,2 0,6
Sonstige Anlagen 6,5 53/ 86 65 47 56 47 69 67 7,0 5,1 2,8
Private Konsumausgaben -0,3 04, -12 08 09 04 -06/ 0,1 0,7 0,2 0,7 -0,2
Konsumausgaben des Staates 1,7 2,1 1,2 1,2 24 22/ 23 28 26/ 24 2,3 1,5
Verfilg. Einkommen der priv. HH' 16/ 2,7, 15 32 35 32 10 04 06 0,2 0,2 0,5
Sparquote® 10,8/ 11,2/ 9,55 147 10,7 95 10,1 150 106 9,7, 111 11,6

Preisbereinigt, verkettet, sofern nicht anders angegeben. 'In jeweiligen Preisen. 2In % des verfligbaren Einkommens.
*Prognose Gemeinschaftsdiagnose Herbst 2009, Quelle: Statistisches Bundesamt



Vierteljahr Gberhaupt kein BIP-Wachstum gege-
ben. Der privaten Konsum, der rund zwei Drittel
der gesamten Nachfrage ausmacht, konnte nur in
den ersten beiden Quartalen positive Wachstums-
impulse liefern — dank Kfz-Abwrackpréamie. Von
August bis September hielten sich die Kaufer
dagegen spurbar zurlck und gaben 0,9 Prozent
weniger aus als im Vorquartal [Wachstumsbeitrag:
-0,5 Punkte].

Wachstumsbeitrage zum preisbereinigten BIP
VA ggii. Vorquartal, Angaben in %-Punkten
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Quelle: Destatis

Die kunftige Konsumlaune dirfte wesentlich vom
Arbeitsmarkt abhéngen. Und dieser zeigt sich, an-
ders als in frlheren Rezessionsphasen, bislang
erstaunlich stabil. Laut neuester Bundesbank-
Prognose sind plétzliche Einbriche in den néchs-
ten beiden Jahren nicht zu erwarten, dafir ,lang-
gezogene Anpassungen®. Das bedeutet im Klar-
text, dass im Jahr 2011 vermutlich mehr als vier
Millionen Menschen ohne Job dastehen werden.

Monatliche Konjunkturindikatoren
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Ingesamt féllt die Prognose aber deutlich optimis-
tischer aus als noch im Sommer. Fir 2009 wird
jetzt ein BIP-Rickgang von 4,9 Prozent [zuvor -
6,2%] erwartet, fir 2010 ein Plus von 1,6 Prozent
[zuvor 0,0%)].

Sensible Werbemarkte

Werbemaéarkte reagieren auf konjunkturelle Krisen
generell sehr sensibel. Die zuriickliegende Rezes-
sion wird sich in den 2009er-Ergebnissen der
Branche daher deutlich wiederspiegeln. Nach
neuesten Veréffentlichungen erwartet der ZAW
[Zentralverband der dt. Werbewirtschaft] derzeit
einen Rickgang der Netto-Werbeeinnahmen um
rund acht Prozent - bei schwachem Weihnachts-
geschéft sogar bis zu minus zehn Prozent. Auch
2010 wird noch ein Minus von rund drei Prozent
prognostiziert.

Netto-Werbeeinnahmen der Medien
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Jahres-@ ‘09 | 09| 09 | 09 ‘09 ‘09 VJ-Wert
Unternehmen
ifo-Geschaftsklima [2000=100] 106,2| 96,8/ 86,0 87,4 905 91,3 92,0 939 a
ZEW-Konjunkturerwartungen [Saldo] -3,00 47,5/ 448 395 56,1 57,7 56,00 511 a
Auftragseingang Industrie [ggd. Vorm. in %]' = -l 38 31 21 13 -21 iy
Produktion Prod. Gewerbe [ggil. Vorm in %]’ - -{ 12 10 18 3,1 -18 &
Einzelhandelsumsaétze [ggl. Vorm. in %]' - -| 09 12 -15 -02 05 &
Verbraucher
Arbeitslosenquote? 9,0 7,8 8,1 8,2 8,3 8,0 7,7 7,6 J
Verbraucherpreise [ggl. Vorjahr in %] 2,3 2,6 0,1/ -05 0,0 -0,3 0,0 0,4
GfK-Konsumklima [Indikatorpunkte] 6,2 3,3 2,7 3,0 3,4 3,8 42 40 3,7* a
Werbemarkt [brutto] YTD
Gesamt** [ggl. Vorjahr in %] 3,8 0,7 -2,3 23 -2,8 -0,3 1,3 -1,9
TV[ggi. Vorjahr in %] 53/ 45 78 -15 -20 25 31113 1,5%**

1 Monatswerte preis-, saison- und kalenderbereinigt. 2In % der zivilen Erwerbspersonen.
Quelle: Statistisches Bundesamt, Ifo-Institut, GfK, ZEW, Nielsen Media Research

*Vorlaufig. **Above-the-line-Medien. ***Bis 29.11.2009.



