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WERBUNG SPIELT EINE ENTSCHEIDENDE ROLLE FUR MARKEN-ASSOZIATIONEN

“*Advertising largely works by refreshing memory
structures; occasionally it builds memory structures
and creates a preference or an intention to purchase.”

seven.oNe
2' NMEDIA



WERBUNG VERANKERT ASSOZIATIONEN, DIE WIR MIT MARKEN HABEN...

» zalando

SCHREI VOR GLUCK

./\ Mercedes-Benz

Das Beste oder nichts.

SCHONER .

fl ALS NATURLIC & natural
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...UND BRINGT DIESE DIREKT IN BEZIEHUNG ZU MOGLICHEN NUTZUNGSSITUATIONEN
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B Moment fur mich
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UNSER AUSGANGSMODELL

Kontakt mit schafft

(TV-) Werbung Assoziationen

@
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Medienkontakt Assoziationen
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OPERATIONALISIERUNG DES MODELLS

Kontakt mit

(TV-) Werbung

20
Medienkontakt

OTS Messung und
Kalibrierung durch
AGF Wahrungs-
daten
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schafft

Assoziationen

Assoziationen

Online Survey:

D &3

Marken- Marken-
assoziationen assoziationen
(offen) (geschlossen)
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Verzehr-
situationen

Quelle: SevenOne Media/ GfK

Simulation im
virtuellen Store




IMPLIZITE ASSOZIATIONEN
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BEWUSST

daher vor allem in emotionalen oder
spontanen Entscheidungssituationen
weniger relevant

St o ERFORDERT
re Verarbeltung dauert langer, sie sin NACHDENKEN
RATIONALE
ABWAGUNG
SCHNELLE el =]

IMPLIZIT VERANKERT

Ihre Verarbeitung ist um ein
Vielfaches schneller

Sie sind dadurch starker
verhaltenswirksam

Haufig entscheiden in erster Linie die
implizit abgespeicherten Bilder und
Assoziationen Uber Kauf- oder Nichtkauf

Quelle: SevenOne Media/ GfK
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HOHE RELEVANZ FUR DIE
KAUFENTSCHEIDUNG



CASE STUDY: STORCK RIESEN

Kampagne on air: 5. Juni bis 2. Juli 2017
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DIE MARKEN-DNA VON RIESEN
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KAMPAGNE TRANSPORTIERT NEUE UND STARKT ALTE WERTE
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Intensiver Geschmack

seven.oNe

is: - h
[ ) M E D |A giséiegszgvgzéier&edia/ GfK

n



AURERDEM VERMITTELT DIE KAMPAGNE VERZEHRANLASSE

4% 16%
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MEHR MOGLICHE ANLASSE MIT KAMPAGNENKONTAKT

+6% +5¢y ; q
Vor dem Fernseher Als kleine Belohnung ° Ge(;ne?san_r?_ A
er Familie

Als kleiner Snack

Gemeinsam mit
ntspann ahrend der Arbeit

Freunden

Aus Langeweile Ebe Is Reiseproviant

Auf dem Weg

Sl ARl s Partysnac Als Pausensnack
: : Um Hunger
Als Energieschub  +89% Im Kino +11% _u stillen
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VIELE ASSOZIATIONEN SIND BEREITS STARK VERANKERT
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NEUE POSITIONIERUNG WIRD DURCH DIE KAMPAGNE VERMITTELT
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VIELE ASSOZIATIONEN SIND BEREITS STARK VERANKERT
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VERSTARKTE AUSWAHL VON STORCK KARAMELL-PRODUKTEN
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Werthers Sahnebonbons ﬂ 7% +2,5%
S e 0% % | +2,4%
StorckRiesen Eﬁ _______ +1,5%
Men’;os S aranch . T 1% 3% C+ 0%
Storck Schoko Toffees 2% 3% 40 ,9%
Milka Toffee Haselnuss atedt 7 -1,3%
Bohme Fruchtkaréﬁ;lélien 2% 0% -1,3%
Bt s e T T
: 1%
Nimm 2 Bonbons il % : -2,0%
Hitschler Hitschies 4% -2,6%
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FAZIT: UMSATZWIRKUNG DIREKT SOWIE UBER MARKENWERTE
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