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DAS WICHTIGSTE VORAB

ADDReSSdBLe TV: DIGITALe WeRBUNG MIT TV WIRKUNG

Reichweitenstarke
Produkte

(Y Addressable TV Spot
fur 10, 15", 20" oder 30" Creatives

& switchin XXL
Neu: Auslieferung als Cutin XXL
auch auf CTV, Desktop & Tablet
bei VOD-Abrufen von TV-Content

seven.oNe
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Marktgerechtes
Produkt-Framework

Y

Y

Y

Neue ATV-Definition —angepasst an
das veranderte Nutzungsverhalten
der User

Gebundelte Inventare fur relevante
Kampagnen — auch bei spitzer
Targeting-Selektion z.B. Geo/Regio

Aufschlussreiche Reportings mit
allen relevanten KPlIs

Stetiger Inventarausbau

¥
G
G
G

CTV & TV Livestream komplettieren
das bestehende Live TV-Setup

Komplette ATV Produktwelt bei
weiteren Distributionspartnern

Integration in neuer TV Plattform
der Deutschen Telekom

Weitere OTT-Partner folgen



ADDRESSABLE TV

01 FACTS & FIGURES

02 WERBEFORMEN

03 TARGETING & REPORTING

04 D-FORCE

05 KONTAKT
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ADDRESSABLETYV:

DIE BRUCKE ZWISCHEN TV UND DIGITAL

Reichweitenstarkstes
Medium

Emotionalisierung
durch Bewegtbild und
Premium TV Content

Brand Safety

Lean Back
Effekt

ADDRESSABLE

Zielgruppengenaue
Ansprache

Targeting auf
Cerateebene

Exakte Messbarkeit

Effizienter Einsatz des
Werbebudgets

DIGITAL
A=

(Q)

R_A
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STATUS QUO

Die Komplexitat in Planung und
Buchung digitaler BigScreen-
und OTT-Kampagnen steigt,

da die Nutzung zunehmend
fragmentiert.

seven.oNe

d NMEDIA
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Unser neues Addressable TV
Produkt-Setup fuhrt fragmen-
tierte Inventare zusammen.

Addressable TV Kampagnen
profitieren so vollumfanglich
von Premium TV-Content und
TV-User-Experience auf allen
Screens.



PAGNEN
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schen Promis das Leben ouf dem roten Teppich
Uberwochung ous Um 2u bieben, git es toghche
n

ADDReSSCI BLe TV ~ 12,3 Mio. Unigue Devices (ATV SwitchIn*) & ~ 11 Mio. Unique Devices (ATV Spot*¥)

Live TV TV Livestream Connected TV VOD

seven.oNe Daten beziehen sich auf die Unique Devices in Deutschland und ergeben sich aus Erhebungen von Seven.One Media, der AGOF sowie Daten aus Adservern.

* ATV Switchlin: Live TV
I\/I E D |A ** ATV Spot: Live TV, TV Livestream, Connected TV VOD 9



ADDRESSABLE TV NEU DEFINIERT: TV CONTENT
UND TV USER EXPERIENCE UBER ALLE SCREENS

ADDRESSABLE TV

TV Livestream (TV Content)

VOD (TV Screen)
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_Q N\ /N 7\ VAN — >
— — Cuo — [7
e ValaN
Smart TV TV Receiver Set-Top-Box/ Spielekonsole Streaming PC/Laptop/Tablet/

(HbbTV enabled Devices) Blu-Ray-Player Box/Stick Smartphone

seven.oNe
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BIG CONTENT INDIVIDUELL FUR ATV-
KAMPAGNEN NUTZBAR

Run of TV Brands

Run of Network

2 =

PMAX OB

&
d

; ¥l
5 COUCH
S 5 GELD ZMAXK ® ] 5oku] PLAY
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°'§ o SIXX Joyn ﬁ, BurdaForward
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STUDIO71 STUDIO71

(TV Content) (inkl. Webstars)

seven.oNe

{ ] [\/‘ E D |A * Vermarktung nur innerhalb von JOYN und DMAX bzw. TLC App



ADDRESSABLE TV ERREICH'I:ALTERE
ZIELGRUPPEN KLASSISCH, JUNGERE VIA OTT

Primar genutzte ,,Bezugsquelle* von Bewegtbildangeboten

Primare Nutzung = Uberwiegender Nutzungsanteil, Angaben in %

100 80 60 40 20 @)

GESAMT 24

70+ JAHRE
60-69 JAHRE
50-59 JAHRE
40-49 JAHRE
30-39 JAHRE
20-29 JAHRE
14-19 JAHRE

0 20 40 60 80 100

BTV EMPFANGSWEG B KEINE ANGABE ®INTERNET /OTT INKL. CTV
(LIVE ODER RECORDED) (LIVESTREAMING ODER VOD)

L4 OTT

seven.oNe

Quelle: Digitalisierungsbericht Video 2021, die Medienanstalten
{ ] [\/] E D |A Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahren in Deutschland (n=7.507)

BEIDES
GLEICH

Altere Zielgruppen nutzen vorrangig den

klassischen TV-Empfangsweg

Jungere Zielgruppen praferieren

OTT- Videonutzung z.B. via Joyn

Klassisches TV und OTT wird nur sehr
selten gleich intensiv genutzt

12



GEO-TARGETING ERMOGLICHT
REGIONALE AUSSTEUERUNG

| REGIO&GEO

TARGETING
Anzahl Unigue Devices / Bundesland (Switchin XXL)

TOP 20 STADTE

644.000 Berlin
346.000 Hamburg
386.000 Munchen

ﬁb 393.000 Brandenburg 310.000 Stuttgart
293.000 Koln
. 152.000 Essen
644.0008E S 146.000 Frankfurt am Main
145.000 Hannover
387.000 Sachsen-Anhalt 141.000 Leipzig
% 141.000 Dresden

521.000 Schleswig-Holstein 284.000 Mecklenburg-Vorp.

346.000 Hamburg

60.000 Bremen
1.207.000 Niedersachsen

131.000 Dortmund
2.530.000 Nordrhein-Westfalen 664.000 Sachsen

120.000 NuUrnberg

103.000 Duisburg
356.000 Thuringen 102.000 Chemnitz
97.000 Karlsruhe
94.000 Augsburg
93.000 Ddusseldorf
91.000 Kassel

1.572.000 Baden-Wurttemberg 1.965.000 Bayern 86.000 Bremen
86.000 Mdunster

538.000 Rheinland Pfalz

113.000 Saarland 765.000 Hessen

seven.oNe

[ ) [\/] E D |A Quelle: Durchschnittliche Unique Devices Switchin XXL Live TV Februar 2023 - April 2023, AdServer Tracking, Seven.One Media






ATV BIETET VORTEILE FUR
NEU- UND BESTANDSKUNDEN

TV EXPERTEN

i

_‘,/

EXTREME DECKKRAFT / =
' MAXIMALER M LQBEAL

Perfekte Erganzung zum
bestehenden TV-Flight

seven.oNe

MEDIA

REGIO ADVERTISER

CITROENA

nnnnnnnnnnn

%)

CITROEN C5 X PLUG-IN-HYBRID
EINUADUNG ZUR GELASSENHEIT

b £

DIE BESTEN ANGEBOTE BERLINS
Homes ° 88 KAUFLAND.DE/KNUELLER-KURIER

Regionalisierung fur Handler-
Events oder POS Kampagnen

TV EINSTEIGER

Jotzt das Kiima schitzen auf gp de

Einfacher Switchln Einstieg
ohne Spotproduktion —
auch mit kleinen Budgets

15



DREI STARKE ATV PRODUKTFAMILIEN

ATV SPOT SWITCHIN
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Werbeformen Werbeformen

* Spot10* | 15" | 20| 30“ * Switchln XXL 10" | 15"
* Switchln Zoom 10" | 15"
* Switchln Masthead 10* | 15"

Nutzung Nutzung

* Live TV (HbbTV) * Live TV (HbbTV)

* TV Livestream (Multiscreen, DAI) * VOD (CTV Apps, Desktop, Tablet)*

e VODon TV (HbbTV, CTV Apps)

seven.oNe

[ ] [\/] E D |A * Enthalt Inventare von Cutlin XXL (timecode basiert) beim Switchin XXL
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ADDRESSABLE TV SPOT VEREINFACHT
BUCHUNG FRAGMENTIERTER INVENTARE

ADDRESSABLE TV SPOT

VOR/WAHREND
VOD-CONTenT

IMm WeRBEeBLOCK
a 4
;—c \ B — .

*  Spot Overlay im Live TV via HbbTV - Spot-Integration als Pre-/Midroll
*  Bzw. Dynamic Ad Insertion im TV Livestream, * Ausspielung bei CTV VOD-Abrufen (z.B. Uber die
z.B. bei Joyn Joyn-SmartTV-App oder das RedButton-Portal)
- Nahtloser Ubergang in den personalisierten, * Ansprache der VOD-affinen Zielgruppe via
dynamisch befullten Werbeblock Addressable TV
seven.oNe
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ADDRESSABLE TV SPOT CASES

~

_ . ). 2
»0:100% NATURLICHE ZUTATEN
o W '}; = " e . «‘
LIFT UP THE EVERYDAY
pluto®©@
fach. Kostenlos. Streal — ' smd‘ A
sOoarricanonstop | ABE S99 iier
T —
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% SWITCHI NG

. IM'SPOTLIGHT DURCH: % 255" =
EXKLUSIVPLATZIERUNG BEIM -
SENDERWECHSEL



SWITCHIN: AUFMERKSAMKEITSSTARKE
EXKLUSIVPLATZIERUNG BEIM SENDERWECHSEL

SWITCHIN XXL SWITCHIN ZOooMm SWITCHIN MASTHeaAD

ANZEIGE

ANZEIGE

DATENSCHUTZ

ANZEIGE

- L-Banner mit Werbebotschaft - Erweiterte Gestaltungsflache + Tagesfestplatzierung:
skaliert das TV-Bild - Skalierung des TV Bilds um bis Garantierter Erstkontakt mit
« Ausspielung beim Sender- ZU 40% Zoom-Layout
wechsel im Live TV «  Noch mehr Kreativitat durch freie *  Maximale Netto-Reichweite
+  NEU: Inventarzuwachs durch Platzierung des TV Bildes * Hohe Sichtbarkeit fur
Timecode-basierte Platzierung im Werbeframe Werbekunden
bei VOD Nutzung (Cutln XXL) - Anzeigendauer: 10" | 15" * Anzeigendauer: 10" | 15"

* Anzeigendauer:10“ | 15"

seven.oNe
7' MEDIA

21



SWITCHIN CASES

ELEKTRISCH
FUR ALLE

SWITCHIN ZOOIm

. *100% PFLANZLICH \ °. «

Fl\

.
3 "
P e

4 |

SWITCHIN MASTHEAD

PLAY HAS NO I.IMITS

(%) PersonalPoints
T AN L
3 IEE vgmm

seven.oNe

MEDIA

(
[ Garantierter Erstkontakt |

22



BRAND ENGAGEMENT- 000"
AUF KNOPFDRUCK |



MICROSITE: DIE PERFEKTE ERGANZUNG

FUR SWITCHINS

Click-to-Video
Microsite

>

« Kundenvideo startet
via ,Yellow Button®
im Fullscreen-Modus

seven.oNe

ol VEDIA

Branded Video
Microsite

>

+ Kundenvideo ein-
gebettet im Look
& Feel der jeweiligen
Marke

» Cesteigerter
Branding-Effekt

Mini
Microsite

* Microsite mit eigener
Navigation und bis zu
3 Unterseiten

* Detailinfos zu
essentiellen Features
des beworbenen
Produkts

Standard
Microsite

*

* Microsite mit Navi-
gation und max.
8 Unterseiten

» z.B. Bildergalerie oder

mehrere Videos zum
beworbenen Produkt

Individuelle
Microsite

Umsetzung nach
individueller
Absprache und
Briefing

z. B. Integration
einer Handlersuche

24



MICROSITE CASE

BRANDED VIDEO MICROSITEe

SWITCHIN XXL

ANZEIGE
Il DATENSCHUTZ
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DIE ZIELGRUPPE IM FOKUS:
INDIVIDUELLE TARGETING-OPTIONEN

LIVe TV & AuDIence TaG, UHRZEeIT GeO/ReGIO SPOTON: SPOT- TeCHNISCH
BIG SCReen & UMFeLD DATA RETARGETING
Live TV: Soziodem.: z. B. Daytime, z. B. Bundes- Personas & Incremental: z. B.
nurim linearen z. B. Alter, Primetime, lander, Stadte, Verticals Steigerung der Geratemodell,
Broadcast Geschlecht, nur werktags, PLZ z.B. Trendsetter, Netto-Reichweite Internet-
(HbbTV) HHNE nur im Show- Heimwerker, Provider,
Umfeld, nur Romantiker, Reninaer Empfangsweg,
Big Screen: Interessen: bestimmte Kino-Fap;, Home Steigerung der Bildschirmgroéie
AUr auf dem 7.B. Automotive, Umfelder/Sender & Living Durchschnitts-
TV Geréat Haustiere, kontakte
z.B.Smart TV FuBball (via CrossDevice)

0. Connected TV

seven.oNe

ol VIEDIA
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Persona

5 @

Vertical

(via CrossDevice)
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ATV TARGETING OVERVIEW
_____ Switchin

Max Audience Core Audience Core Audience

SozioDem Audience
(Alter & Geschlecht) ® ® ® o

Geo ‘ .

(Bundesland / Stadte / PLZ)

SpotOn: Data*

(Persona / Vertical / Product)

Spot Retargeting

(Incremental / Reminder)

Zeit [ ] o

Sender
Format Targeting

Pred. Behavioural Targeting o

HHNE nach PLZ )

Technisches Targeting o

S5
x

BigScreen Targeting ([ ) o o o Inkl.

seven.oNe

( ] [\/‘ E D |A * FUr ATV Spot aktuell noch begrenzte Anzahl an SpotOn: Data Segmenten, je nach Rotation 28



BIG SCREEN & LIVE TV TARGETING

Live TV TV Livestream VOD
__________________________________________________________ N
Targeting |
BigScreen |
TV Gerét E ® . i
e
;?.)_ o A—— o S—— :
E Desktop,
Tablet,
Smartphone x x
__________________________________________________________ N
Targeting |
o TV Gerat BigScreen :
. era ' x I_ I
>é Y A — I
= Y — — — — — = = = = = e eI e e e e e e e S S .. . o o o 1
£
3}
>
‘% Desktop, x x D
Tablet
=
Targeting Live TV*
seven.oNe

( } [\/] E D |A * Buchbar fUr Core Audience - Run of TV Brands

29



VOLLE TRANSPARENZ: DETAILLIERTES
TRACKING UND REPORTING

SWITCHIN - ATV SPOT

* Ad Impressions (Als Gesamt; Kumuliert) * Ad Impressions (Als Gesamt; Kumuliert)

* Als nach Monaten, Wochentagen & Stunden * Als nach Monaten, Wochentagen & Stunden

* Als nach Umfelder & Sender * Als hach Umfelder & Sender

* Unigue Devices* * Unique Devices*

* Nettoreichweite (Inkrementell; Kumuliert) * Nettoreichweite (Inkrementell; Kumuliert)

* Sendershare * Sendershare

* Zeitschienenverteilung * Zeitschienenverteilung

* Clicks & Clickrate * VTR =View Through Rate (25% | 50% | 75% | 100%)
* Big Screen vs. Small Screen Anteil * Big Screen vs. Small Screen Anteil

* Nutzungsanteile: Live TV | VoD * Nutzungsanteile: Live TV | TV Livestream | VoD

* Netto-Kontakte in der Zielgruppe™* (auf Anfrage) * Netto-Kontakte in der Zielgruppe** (auf Anfrage)
* Microsite Reporting (auf Anfrage) * ..und viele mehr

..und viele mehr

seven.oNe * Ausweisung der Unique Devices aktuell nur in der Core Audience moglich
** Nur im Live TV / HbbTV-Umfeld méglich

Y l\/] E D |A Alle aufgefuhrten Reporting KPIs gelten fur I/O-Buchungen; Campaign Localizer-Kampagnen erhalten ein extra Reporting 30






PROGRAMMATIC: D-FORCE ERMOGLICHT
UBERGREIFENDE PLANUNG UND BUCHUNG

XX sporf1

‘"_‘"r RTLNITRO durch standardisierte
g == Werbeformen:

VX
[}

RTLZWEI

Addressable TV Inventare

.“‘x aller Sender

GELD

R|T|L| Programmatic via

Active Agent

JIXX

Switchln XXL
= (statisch/animiert)

W Switchin Zoom

ATV Spot

seven.oNe
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KONTAKT

SALES REGION HAMBURG SALES REGION DUSSELDORF SEVEN.ONE MEDIA GMBH
An der Alster 47 Zollhof 1 Medienallee 4

D-20099 Hamburg D-40221 Dusseldorf D-85774 Unterfohring

Tel. +49 (0) 40/44 1116 - 0 Tel. +49 (0) 211/4 96 94 - O Tel. +49 (0) 89/95 07 - 3469 3
Fax +49 (0) 40/44 1116 - 66 Fax +49 (0) 211/4 96 94 - 20 Fax +49 (0) 89/95 07 — 43 99

SALES REGION FRANKFURT SALES REGION BERLIN
Rotfeder-Ring 11 Rungestr. 22

D-60327 Frankfurt/Main D-10179 Berlin

Tel. +49 (0) 69/27 4001-0 Tel. +49 (0) 30/319 88 08 - 4981

Fax +49 (0) 69/27 40 01 - 30

seven.oNe

od MEDIA
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